
 رها برای افزایش حجم واردات از کشورهای در حال توسعهایجاد مراکزی در برخی از کشو -و

و تلاش برای بازاریابی صادرکنندگان آن ها ایجاد  در حال توسعه یحجم واردات از کشورها شیافزا یاز کشورها برا یدر برخ یمراکز

می شود + این مراکر عمدتا در کشورهای پیشرفته و توسعه یافتههستند + استرالیا، اتریش، بلژیک، فرانسه، آلمان، ژاپن، انگلستان، 

 سوئد و ....

 مهمترین خدماتی که این مراکز به صادرکنندگان می دهند:

زار کالا مورد نظر + دادن اطلاعات در مورد قوانین واردات + دادن اطلاعات در موقعیت های مناسب فروش دادن اطلاعات آماری از با

 کالا + دادن اطلاعات توزیع کنندگان + کمک برای شرکت در نمایشگاه ها + برگزاری سمینارهای بازاریابی و ....

 وجود انبار                                                                                              چه امکاناتی در کشور هدف باید بررسی شود

                                  داشتن دفتر نمایندگی                                                    

 امکانات و تسهیل حمل و نقلکشور هدف                                                                                        نزدیک بودن به بازار فروش         

 سیاسیوجود روابط                                                                                                                           

 های جهانیبازار انواع

 با درآمد پایین+ برای کلیه محصولات این بازارها محدود است + فاقد اهمیت بازار کشورهایی  -الف

 بازار کشورهایی  با درآمد کمتر از متوسط+ بازار در مراحل اولیه صنعتی شدن است. -ب

 بازار در حال صنعتی شدن + بازار کشورهایی  با درآمد بالاتر از متوسط -ج

 بازار کشورهایی  با درآمد بالا + بازار پیشرفته و صنعتی -د

 تعریف بازاریابی

 بازاریابی جریانی است که بوسیله آن ساختار تقاضا برای محصولات و خدمات پیش بینی و برآورده می گردد.

 بازاریابی جهانی -د         بازاریابی تطبیقی        -یابی بین المللی             جبازار -بی داخلی               ببازاریا -الف     :بازاریابی انواع

 مزیت نسبی

ولید اگر یک کشور بتواند کالایی را تولید کند که قیمت آن نسبت به کالاهای دیگر کمتر و ارزانتر باشد، می گویند این کشور در ت

 یاز مقدار کمتر دیکه با یکس یعنیکالا دارد،  کی دیتول یبرا یفرصت کمتر نهیکه هز یادکنندهیتولیا  چنین کالایی مزیت نسبی دارد

 نهیاست که هز یحالت ینسب تیزمیا  شودیم دهینام ینسب تیمز یآن دارا دیکند، در تول دیکالا را تول نیبگذرد تا ا گرید یاز کالا

 .باشد گریهمان کالا در کشور د دیتول نهیکشور کمتر از هز کیکالا در  کی دیفرصت تول

 مثال دامدار و تولید گوشت و کشاورز و تولید سیب زمینی

در  تواندینم یمطلق داشته باشد ول تیهر دو کالا مز دیدر تول تواندینفر م کیاست که اگرچه  نیا دیبه آن دقت کن دیچه که باآن

 کیفرصت  نهیاست، اگر هز گرید یفرصت کالا نهیکالا معکوس هز کیفرصت  نهیداشته باشد. چون هز ینسب تیهر دو کالا مز دیتول

 نهیکه دو نفر هز یکم باشد. مادام یطور نسببه دیبا گرید یکالا یفرصت او برا نهیباشد، آنگاه هز ادیز یطور نسببه یفرد یکالا برا

 خواهند داشت. ینسب تیمز گرید یکالا دیکالا و نفر دوم در تول کی دیاز دو نفر در تول یکینداشته باشند،  یکسانی قاًیفرصت دق



 یو اکتساب یعیطب تیمز

به منابع  یدسترس ای یمیاقل طیشرا لیدلکشور به کی تیمز ،یعیطب تیمنظور از مز + یاکتساب ایاست  یعیطب ایکشور  کی تیمز

تجارت جهان را به خود اختصاص داده،  نیشتریکه امروزه ب یاکتساب تیمنظور از مز+  محصول، است کی دیخاص، در تول یعیطب

 یها بستگآن یاکتساب تیکالاها عمدتاً به مز نیا دیمحل تول +  است یعیو منابع طب یکشاورز یکالاها یجابه ات،مصنوعات و خدم

 .شودیها اشاره مبه آن ند،یفرا یتکنولوژ ای دیتول یعنوان تکنولوژطور عام بهدارد؛ که به

 GDP- Gross Domestic Productص داخلی لتولید ناخا

کل ارزش با است برابر  رانیدر ا +  شودیاقتصاد کلان از آن استفاده م یهایابیو ارز هالیو تحل هیاست که در تجز یریمتغ نیترمهم

 یالیمقدار ر+ یعنی ( یفصل ای)سالانه  نیمع زمانی کشور در دوره میمق یاقتصاد یتوسط واحدها شده دیتول ییمحصولات نها یالیر

چگونه استاندارد  که نایرا درباره  یمطالب فراوان یناخالص داخل دیتول لیتحل+  مشخص زمانیدوره  کیکالا و خدمات، در  انیجر

 سهیجامعه و مقا کیرفاه  یریگاندازه یاست که برا یشاخص نیترجیرا+  سازدیآشکار مرا  کندیم رییتغ یک کشور در اقتصاد یزندگ

 . شودیجوامع توسط اقتصاددانان به کار گرفته م ریآن با سا

 عبارت است از: یناخالص داخل دیاستاندارد تول فیتعر

 خاص. زمانیدوره  یکشور ط کی یشده در داخل مرزها دیتول ییکالاها و خدمات نها ی( تمامی)ارزش پول یارزش بازار 

 درنظر گرفته شود ؛  GDPمحاسبهچه نوع کالایی می تواند در 

که در  یدست دوم، اوراق بهادار ی)مانند مواد مخدر(، کالاها شوندیو مبادله م دیتول یرقانونیکه به شکل غ ییکالاهابرای مثال؛ 

 .شوندیوارد نم GDPدر محاسبه  کدامچهی …دار وخانه یهاخانم تیفعال شوند،یو فروش م دیخر یمال یبازارها

 در نظر گرفته شود GDPویژگی های کالایی که می توانیم در محاسبه 

 شوندیم میتقس یدر اقتصاد کالاها و خدمات به دو دسته کل

  .شودیم ییخدمت نها ایبه کالا  لیو تبد ردیگیقرار م دیتول ندیاست که در فرا ییکالا:    یاکالاها و خدمات واسطه یکی -الف

 داریاستفاده به دست خر یبرا مایو مستق رندیگیقرار نم دیتول ندیدر فرا ی کهکالاها و خدمات:    ییکالاها و خدمات نها یگرید -ب

 .رسندیم

 .گردندیمحاسبه نم یاو کالا و خدمات واسطه شوندیوارد م ییتنها کالاها و خدمات نها GDPدر محاسبه 

کتاب از آن استفاده  نیساخت ا یکه برا یاما ارزش کاغذ + شودیوارد م GDPاست در محاسبه  یینها یکالا کیمثال کتاب که  یبرا

 .دیآینم GDPشده در 

 یشماروجود دارد. جمع ارزش کاغذ با ارزش کتاب باعث دوباره یینها یواسطه در ارزش کالا یارزش کالا رایکار روشن است ز نیا لیدل

 .شودیم

 %95محاسبه نمی شوند + به ویژه ابریشم که  GDPپس ابریشم یا پنبه و یا پشم که برای مصرف در قالی از آنها استفاده می شود در 

 تولید آن در فرش به کار می رود + محاسبه برای پنبه کمی پیچیده تر است. %80تولید آن در فرش به کار می رود و یا پشم که

انبار  یو به موجود رهیذخ نده،یفروش در آ ایجهت استفاده  رد،یآنکه مورد استفاده قرار گ یشود و به جا دیتول ییاستثنا: اگر کالا

 شیافزا گر،ی. به عبارت دمیکنیوارد م GDPدر محاسبه  یگذارهیدر نظر گرفته و به عنوان سرما یینها ییاضافه شود. آن را کالا

 .شودیم GDPانبار باعث کاهش  یو کاهش موجود GDP شیباعث افزا ارانب یموجود



+ اگر شما  شوندیاست که کالاها و خدمات با آن مبادله م یمتیهمان ق یمنظور از ارزش بازارارزش بازاری در تولید ناخاص داخلی: 

منظورمی شود + نقل و انتقالات ملکی یا ابزاری)خودرو( در  GDPخانه دارید و اجاره خانه نمی پردازید، معادل اجاره خانه در محاسبه 

GDP  هرگونه کالای دست دوم در(منظور نمی شودGDP  اما حق دلالی ها یا پولی که بنگاه ها می گیرند چون + )محاسبه نمی شود

 .منظور می شود GDPکار خدماتی می کنند در 

 وجود دارد.  GDPکشورها  یناخالص داخل دیمحک زدن تول یبرا جیدو روش را

 دیقدرت خر یبرابر سهیمقا  -الف

 (د که روش کاملی نیست.از آن استفاده می کنهمان روش ساده ای است که بازار  این)                         ارز لینرخ تبدمقایسه  -ب

 PPP - Purchasing power parity -دیقدرت خر یرابرب

 یمل یدر دو جامعه بر حسب ارزها کسانی یدو سبد کالا یهانهیبرابر است با نسبت هز+  مختلف یهاارزش پول نییتع یبرا یکیتکن

ش های مختلفی برای محاسبه دارد + شاخص مناسبی است برای این که ما بتوانیم ببینیم در چه بازار هدفی می توانیم سرمایه رو+ 

 (2019)برای سال گذاری کنیم برای فروش فرش

 کشور ابتدای این لیست به ترتیب 15

 روسیه  -6آلمان   -5ژاپن   -4هند   -3آمریکا   -2 چین -1

 مکزیک -11فرانسه   -10انگلستان   -9برزیل   -8  اندونزی -7

 اسپانیا -15کره جنوبی   -14ترکیه   -13ایتالیا   -12

 (2019)جهانی  اقتصادیقدرت خرید در کشورهای اتحادیه 

 

 

 

 2023درسال  یناخالص داخل دیاقتصادها براساس تول نیتربزرگ

 

 

 

 

 2019شورها براساس تولید ناخالص ملی در سال ک

 تریلیون دلار 20>  

 تریلیون دلار 20–10  

 تریلیون دلار 10–5  

 تریلیون دلار 5–1  

 میلیارد دلار 1000–750  

 میلیارددلار 750–500  

 میلیارددلار 500–250  

 میلیارددلار 250–100  

 میلیارددلار 100–50  

 میلیارددلار 50–25  

 میلیارددلار 25–5  

 میلیارددلار 5 <  



 

 یاسم یناخالص داخل دیسرانه تول

بر  که ( GDP) کایبه دلار آمر ها در طول سالو خدمات مربوط به آن یداخل دیتول یکالاها یارزش تمام ،یناخالص داخل دیسرانه تول

  استشده میآن کشور در همان سال تقس تیمتوسط جمع

  ب دلارمیلادی برحس 2017کشورها بر پایه سرانه تولید ناخالص داخلی اسمی در سال 

 000٬604بیش از   

  000٬52 – 000٬604 

  000٬16 – 000٬52 

  000٬15 – 000٬16 

  000٬5 – 000٬15 

  000٬4 – 000٬5 

  000٬1 – 000٬3 

  100 – 000٬1 

 100کمتر از   

 داده موجود نیست  

 2017پانزده کشور دارای بیشترین سرانه تولید ناخالص داخلی اسمی در سال 

 وکزامبورگل -10استرالیا   -9دانمارک  -8ر  سنگاپو -7آمریکا   -6قطر   -5ایسلند   -4جمهوری ایرلند  -3نروژ   -2سوئیس  -1

 نیوزیلند -19  بلژیک -18آلمان   -17کانادا   -16 فنلاند  -15  هنگ کنک -14اتریش   -13سان مارینو   -12هلند   -11

 بوده ایم( کشور 190از  دنیا 95ما در رتبه  2017)در سال 



 2018تا  2013از  یناخالص داخل دیتول ینرخ رشد واقع هیفهرست کشورها بر پا

 
 تولید ناخالص داخلیرشد نرخ پانزده کشور با بیشترین 

 -10  اتریش -9  استرالیا -8ارمنستان   -7آرژانتین   -6  ربوداو با گوآیآنت -5آنگولا   -4الجزایر   -3آلبانی   -2افغانستان   -1

 ژیکبل -16بلاروس  -15باربادوس   -14بنگلادش   -13بحرین   -12باهاما  -11آذربایجان  

 GDP یهایکاست

  یاز آنان به نحو کی. هرکنندیمتفاوت اعتراض م یهااز جنبه GDP یهایکاستمختلف، به  یهادر رشته یامروزه متخصصان گوناگون

رو  نیکه بتوان به صورت کامل به آن اتکا کرد. از ا ستین یجهت، شاخص نیو از ا سنجدینم دیآنچه را که با GDP معتقداند که

 :شودیاز آنها اشاره م یبرخ جیانجام شده که به اختصار به نتا GDP لیساخت بد یبرا ییهاتلاش

 GDP یهاکننده لیتعد. 1

 GDP یهانیگزیجا. 2      

 GDP یهامکمل. 3       

 GDPمهمترین بدیل های 

 می شود + مهمترین آن ها به صورت زیر است: لیتعد یو اجتماع یطیمح ستیز یفاکتورهابا  GDPتعدیل کننده ها :  -الف

 Measure of Economic Welfare -MEW- یرفاه اقتصاد یریگشاخص اندازه:  1-الف

مصرف  زانیبا م یمردم را به آسان یرفاه و شادمان توانینمعان داشتند که اذ در نهایت  + خودشان هم نوردهاوس امیلیو و نیتوب مزیج

 محاسبه و ارائه شد. MEWشد و کلیه تعدیل کننده های بعدی بر پایه  GDP+ اما این شاخص اصلی ترین تعدیل کننده  دیسنج

  -Index of Sustainable Economic Welfare –ISEW یاقتصاد داریشاخص رفاه پا -2 -الف

 توامان منظور گردد. یو اجتماع یو عوامل اقتصاد ستیز طیمح انیروابط مکاب +  و یلید توسط 1980 دهه

 Genuine Progress Indicator-GPI -یواقع شرفتیشاخص پ -3-الف

 را نیز در نظر می گیرد. اوقات فراغت زانیم راتیو تغ یکاریجرائم، طلاق، ب+ عواملی همچون  ISEW+ مشابه کاب فوردیکل

 سبز GDP -4-الف

 د.گردیکسر م یناخالص داخل دیاز کل تول شود،یم یعیو منابع طب ستیز طیکه صرف حفظ مح ییهانهیهز

 Adjusted net saving  -شده لیانداز تعدشاخص خالص پس -5-الف

 سبز محاسبه می شود. GDP+ براساس  یو انسان یعیطب یهاهیو سرما دیکشور در بخش تول یگذارهیمحاسبه مقدار خالص سرما 



 تیچون سطح رضا یسنجش عوامل قیمردم را از طر یستیکه تلاش دارند رفاه و بهز شوندیم یمعرف ییهاشاخصجایگزین ها:  -ب

 + مهمترین آنها به صورت زیر است: کنند یریگاندازه GDPبهتر از  ،یو عوامل توسعه منابع انسان

 Human Development Index –HDI- یشاخص توسعه منابع انسان -1-ب

 (PPP)برابری قدرت خرید. 3به دانش و آموزش یدسترس. 2 یزندگامید به . 1 :سنجدیم یسه عامل منابع انسان+  یبیترک یشاخص

سازمان  یتوسعه انسان انگذاریبن) محبوب الحق یاقتصاددان پاکستانه شاخص های تعدیل کننده را ندارد + پیچیدگی محاسب +بالاتر

ارائه به صورت سالیانه  UNDPسازمان ملل  شرفتیتوسط برنامه توسعه و پ یانسان شاخص توسعه+  (یشاخص توسعه انسانملل و 

 .شودیم

 
 (2022، منتشر شده در سال 2021سال  یهابر اساس داده) 0٫050 شیبا افزا HDI ازیبر اساس امت هانیسرزم ایکشورها  ینقشه جهان

 

    ≥ 0.950 

    0.900–0.950 

    0.850–0.899 

    0.800–0.849 

    0.750–0.799 

    0.700–0.749 

    0.650–0.699 

    0.600–0.649 

    0.550–0.599 

    0.500–0.549 

    0.450–0.499 

    0.400–0.449 

    ≤ 0.399 

    داده در دسترس نیست 

 هستند: 2022در سال  بالا اریبس یتوسعه انسان ی، دارا2021در سال  66تا  1رتبه  یکشورهابراساس تقسیم بندی سازمان ملل متحد 

فنلاند  -11هلند  -10آلمان  -9ایرلند شمالی  -8سوئد  -7دانمارک  -6استرالیا  -5هنگ کنگ  -4ایسلند  -3نروژ  -2سوئیس -1

 -21کره جنوبی  -20ژاپن  -19انگلستان  -18لوکزامبورگ  -17لیختن اشتاین  -16کانادا  -15نیوزیلند  -14بلژیک  -13سنگاپور  -12

استونی  -31ایتالیا  -30قبرس  -29فرانسه  -28اسپانیا  -27امارات  -26اتریش  -25استونی  -24مالت  -23اسرائیل  -22آمریکا 

 -41آندورا  -40لتونی  -39پرتغال  -38عربستان  -37لیتوانی  -36بحرین  -35لهستان  -34یونان  -33جمهوری چک  -32

کویت  -50مونته نگرو  -49ترکیه  -48آرژانتین  -47مجارستان  -46اسلواکی  -45سان مارینو  -44قطر  -43شیلی  -42کرواسی 

 -59اروگوئه  -58کاستاریکا  -58 و توباگو دادینیتر -57قزاقستان  -56باهاما  -55عمان  -54رومانی  -53روسیه  -52برونئی -51

 (76ایران  -کشور 67)جمعا تایلند -66صربستان  -65موریس  -64گرجستان  -63 گرجستان -62مالزی  -61پاناما  -60بلاروس 



 
فروش  کشورهای مقصد ما برای

بازارهای  فرش در

آبی پر جهانی 

و بعد بقیه رنگ ها 

رنگ ها به ترتیب از 

  !استپر رنگ به کم رنگ 

 

شاخص بالاترین 

 توسعه استانی در ایران متعلق به استان های تهران، البرز و اصفهان است

 جهان 89و در رتبه  86.8نرخ سواد  -

 جهان 62و در رتبه  75.5نرخ امید به زندگی  -

 دلار تقریبا ته جدول! 12نرخ برابری قدرت خرید با  -

 



 HPI -Happy planet Indexو  EF -Ecological footprint یهاشاخص -2-ب

EF :آن است. یستیز تیاز ظرف شتریب ایکمتر  زانیعرضه کالا و خدمات تا چه م یمنطقه برا کی یستیاقتصاد از منابع ز یتقاضا 

HPI :است یاز زندگ تیسطح رضاشاخص و  یبه زندگ دیام ینیمتشکل از دو شاخص ع 

از بس فروش فرش داریم هر روز از پشم  ))که خیلی به کار ما در حوزه فرش نمی آیند. مگر تصمیم بگیریم مثلا همه گوسفندانمان را

 لخت کنیم یا قالی ها هنوز خشک نشده از شور بفرستیم به بازار جهانی((

 

+ تفاوت آن ها  گردندیم لیتکم یو اجتماع یطیمح ستیبا اطلاعات ز و تعدیل کننده هستند یهامانند شاخص GDPمکمل ها :  -ج

 SEEA (System of integratedمثلا  -اضافه می شوند( GDPآن ها می باشد)به در نحوه محاسبه ریاضی ها با تعدیل کننده 

Economic Environmental Accounts) کیبه شکل  یطیمحستیز یهابیو تخر یاقتصاد یهاتیاشاره کرد که در آن فعال 

 .شودیپارچه ارائه م

 QLI -شاخص کیفیت زندگی

+ مجله اکونومیست ارائه داد +  2005در سال 

  عامل می باشد 9دارای 

 یناخالص مل دی: سرانه تولیماد یتعال -1

 یبه زندگ دی: امیسلامت -2

و  یاسی: نرخ ثبات ستیو امن یاسیس ثبات -3

 تیامن

 : نرخ طلاق )در هر هزار نفر(یخانوادگ یزندگ -4

 کاهایدر سند تیعضو ای ی: نرخ حضور در اماکن مذهبیاجتماع یزندگ -5

 .سازدیگرمتر و سردتر را مشخص م نیب یمیاقل طیشرا ،یائی: عرض جغرافایو جغراف میاقل -6

 یکاری: نرخ بیشغل تیامن -7

 یاسیو س یمدن یهایآزاد یها: متوسط شاخصیاسیس یآزاد -8

 : نسبت متوسط درآمد مرد و زنیتیجنس یبرابر -9

 برترین کشورها بوده اند. ، اتریش، نیوزیلند و نروژ، ایسلند، فنلاند، آلمانایاسترالد، دانمارک، هلن س،یسوئ ی، کشورها2022سال  در

 !!161ایران در رتبه 

 Mercer Quality of Living Survey -مرسر یزندگ تیفیک یبندرده

درآمد سرانه، سلامت و درمان،  ،یاجتماع نیونقل، تأمحمل ت،یدر آموزش، امن یازبندیو امت سهیمقا یجهان بر مبنا یشهرها یبندرده

 رمرس یاست که توسط مؤسسه منابع انسان گریشاخص د 29و  دیخر ییوهوا، اوقات فراغت، تواناآب

 2016در سال 

 آمستردام هلند -11                                                                   وین اتریش-1

 ولینگتون نیوزیلند -12                                                           زوریخ سوئیس -2

 اتاوا کانادا -13                                                               ژنو سوئیس -3

  دوسلدورف آلمان -4

 آوکلند نیوزیلند -5

 برن سوئیس -6

 فرانکفورت آلمان -7

 سیدنی استرالیا -8


