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 جلسه 15تا  10جلسه میانترم       +          1        ₌       جلسه 11تا  16                              نمره پایانترم 14( + 1نمره)از قسمت  6میانترم 

 بنان + کویت + ایرلندبازارهایی که بررسی خواهیم نمود   :  آلمان + فنلاند + روسیه + سویس + اسپانیا + اتریش + بلژیک + انگلستان + ایتالیا + فرانسه + ل

 

 منابع درسی 

 انتشارات ودیعت-حمیده واعظی –دستباف  کتاب بازار یابی و شناخت بازار های جهانی فرش

 انتشارات پخش کتابیران -وسفوندی، سامان  ینیتاج الد ریم لای، ل یکرمان یرانیفاطمه ا  -آن یجهان یابیاقتصاد فرش و بازارکتاب 

 انتشارات نقش هستی -یلیابوالفضل وک ،یافتخار دمحمودیس -فرش دستباف یابیکتاب بازار

 انتشارات بدخشان -ترجمه مریدی، لاوی، تقی زادگان و شریعتی فر -گینزبرگ و تراسبی -کتاب اقتصاد هنر

 مجموعه کتابچه ها و لوح های فشرده بازارشناسی فرش دستباف مرکز ملی فرش



 تعریف بازار

 کالا کیبالقوه و بالفعل  دارانیاز خر یامجموعه -محل داد و ستد                      ج -محل تلاقی عرضه و تقاضا                      ب -الف

 تعریف فیلیپ کاتلر از بازار                          پدر بازاریابی مدرن

 

و خواسته خود، به انجام مبادله  ازین نیتام یبرا(C) +و خواسته مشترک باشند  ازین یدارا(B)که  + یابالقوه انیمشتر(A)تمام 

 دارند. زیکار را ن نیانجام ا ییتوانا(D) هستند + لیمتما

 پس بازار باید دارای چهار عامل باشد:

 قدرت خرید مصرف کننده-د     نیاز مشتری به کالا  -تولیدکننده یا فروشنده              ج -خریدار یا مصرف کننده        ب -الف

 

 تا این چهار عامل یک جا جمع نگردد، بازار شکل نمی گیرد

  بیشتر بازارهای جهانی به صورت ماهوی)فیزیکی( وجود ندارند + تا فعالیت بازاریابی ایجاد نگردد، بازارشکل نمی گیرند.

 مثال مصرف عطر                                                                                                                                                                                   مثال مصرف کوکاکولا

 انواع بازار

 بازار واسطه -بازار مالی             و-بازار سیاه               ه-بازار حراج)مزایده(         د -ج           بازار مجازی       -بازار فیزیکی             ب -الف

 سالانهشده پول جمع-ب              دارانیتعداد فروشندگان و خر -:                      الفبه دو عامل مرتبط است ازار                           اندازه ب

 

 



 رقابت زانیانواع بازار از نظر م

 

 کروسافتیدر انحصار شرکت ما ندوزیبازار و+    اریبس دارانیفروشنده و خر کی: فقط  بازار انحصار کامل

+ بازار های دانشی مبتنی  محصول وجود ندارد نیا یبرا یقابل قبول نیگزیکاربران، جا شتریاست و از نظر ب

 بر پتنت)ثبت اختراع( عمدتا از این نوع محسوب می شوند.

ه بر بازار تسلط دارند + این تعداد محدود همکاری خوبی فروشندتعداد محدودی : چند جانبهبازار انحصار 

می رسند + صنعت  به اتفاق نظر دیجد بانیممانعت از ورود رق ای هامتیق نییتع یبراهم با هم دارند + 

 هواپیماسازی، بازار نفت

در  یودشان مشابه است اما تا حدحضور دارند که محصولات یادیفروشندگان ز: بازار رقابت انحصاری

+  مؤثر باشد هامتیق نییدر تع یتا حد تواندیم فروشندهبازار هر  نیدر ا نیبنابرا + تفاوت دارند اتیجزئ

به  دارانیخر یحت ایفروشندگان و  یبعض دینبافروشندگان مختلفی می توانند وارد این بازار شوند + 

ها، رستوران+  نداشته باشندبا آن را فروشندگان توان رقابت  ریبزرگ و قدرتمند باشند که سا یااندازه

 املاک یهاو بنگاه هایفروشلیموبا ها،کیها، بوتسوپرمارکت

ندارند و  هامتیبر ق یو فروشنده وجود دارد که کنترل چندان داریخر یادیتعداد ز+  ندارد یاست که وجود خارج آلدهیبازار ا ینوع: بازار رقابت کامل

 +  شوند نییفقط بر اساس عرضه و تقاضا تع هامتیق دیبا ردیشکل بگ یبازار نیکه چن نیا یبرا + هستند( Price Taker ) ریپذمتیاصطلاحاً ق

 داشته باشد یگذارمتیدر ق یامداخله دیدولت نبا         محصولات عرضه شده باید همگن و مشابه باشند           

                                          از آن خارج شوند ایبازار وارد  نیآزادانه به ا دیفروشندگان باباشد          یراقتصادیعوامل غ ریتحت تأث دیو فروشندگان نبا دارانیرفتار خر

 داشته باشند یو مرتبط دسترس یو فروشندگان به تمام اطلاعات ضرور دارانیخر                                                                                                                  

 



 (Demandتقاضا)

 می شود تقاضا:  خدمت ایآن کالا  دنیخر یبرا قدرت خرید +  مشخص یخدمت در ازا مبلغ ایکالا  کی یهیته یبرا داریخر لیتما              

 ضبط خبرنگاری)تمایل به آن نیست(                            توانایی خرید وجود ندارد(                                                                                          ماشین پورشه)

                         Individual Demand                         بازار یو تقاضا یفرد یتقاضا                             Market Demand  

 میزان تقاضا یک واحد اقتصادی مشخص                                     میزان تقاضا در یک بازار مشخص                             

 گوشت فروخته شده توسط فروشگاه در یک سال                  خرید گوشت یک خانوار                                                                                                          

 عوامل مؤثر بر تقاضا

 .ابدییم شیخدمت، افزا ایمحصول  کی متیو با کاهش ق ابدییآن کاهش م یخدمت، تقاضا برا ایمحصول  کی متیق شیبا افزاقیمت :   -الف 

 م!پیتزا گران شود کمتر می خور 

 دارد. یاثر مشابه زیکاهش درآمد ن شود،یکننده و کاهش تقاضا ممصرف دیباعث کاهش قدرت خر متیق شیکه افزاهمانطور :   داریدرآمد خر -ب

 کمتر کافه می رویم!

 .آن خواهند داشت یهیبه ته یشتریب لیاست، تما شیکالا رو به افزا کی متیکنندگان تصور کنند که قاگر مصرفانتظارات در مورد قیمت آینده :  -ج

 برنج قرار است بالا رود، پس همین ماه می خرم! قیمت

 .ها داشته باشندآن دیبه خر یشتریب لیمختلف و نقاط قوت محصول آشنا شوند و تما یهایژگیبا و یشتریتا افراد ب کنندیکمک م:  یابیو بازار غاتیتبل -د

 این شامپو خیلی دارد تبلیغ می شود، بخرم ببینم چیست!

 .کندیم رییکلّ بازار تغ یکند، تقاضا دایکاهش پ ای شیافزا تیاگر جمع:  یتیجمع بیاندازه و ترک -ه

 از بس زائر عرب آمده در مشهد که قیمت هتل ها بالا رفته است!



 .کالاها و خدمات مختلف دارند یتقاضا برا زانیدر م یادیز ریها تأثدولتسیاست های دولت :  -و

 قیمتش طوری رفته بالا که باید کمتر بکشم! از بس مالیات کشیدن روی سیگار که

 (The Law of Demand)قانون تقاضا

  .ابدییم شیآن افزا یتقاضا برا ابد،ییخدمت کاهش م ایکالا  کی متیق یپارامترها، وقت همهبا فرض ثابت بودن 

 قدرت خرید : ارزان شده دارم که بخرم!                                                                   تمایل خرید : ارزان شده می صرفد که بخرم!                                       

 تقاضا یمنحن

آن کالاها و  یمجموعه متیق ایخدمت،  ایآن کالا  متیقبا  از کالاها و خدمات مشخص یامجموعه ایخدمت،  ایکالا  کی یبراتقاضا  زانیم انیارتباط م

                            مشخص یزمان بازه کیدر  خدمات

 مشخص یزمان بازه کیمختلف در  یهامتیق یتقاضا به ازا زانیم می شود ی تقاضا منحن

 زمان                                                                                                         قیمت تقاضا                                                                                                    

 محور عمودی : قیمت

 محور افقی:  میزان تقاضا

 شیب منحنی باید نزولی باشد

 

 

 

 



دو  نیا مت،یها به ازا هر قآن انهیماه یمجموع تقاضامنحنی هستند،  رانیابازار در  ABC ماده دارانیالف و ب تنها خر یهاشرکت میاگر فرض کنتمرین : 

 آورید.به دست را شرکت 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 متیبه ازا هر ق هر دو شرکت انهیماه یمجموع تقاضا یمنحن

 

 

 

 



 تقاضا یانتقال منحن

 .شوندیچپ م ایبه راست  یباعث انتقال منحن گریاما عوامل د + است تقاضا زانیمتنها عامل مؤثر در  متیقکه  کردیمفرض  یمنحن میهنگام ترس

 

 یو اهدا یکشقرعه یشده است. اگر فروشگاه اعلام کند که قصد برگزار میروغن در فروشگاه الف ترس از ینوع خاص یتقاضا برا یمنحن ر،یز ریمثال: در تصو

در مورد مضرات  یاگسترده غاتیاگر تبل گرید ی. از سومیآن را با سبز نشان داد دیجد یکه منحن ابدییم شیروغن افزا یدارد، تقاضا برارا مختلف  زیجوا

 دیکنی. همانطور که مشاهده ممیکه با رنگ قرمز نشان داد کندیم دایبه سمت چپ سوق پ یو منحن افتهیآن کاهش  یراتقاضا ب رد،یمصرف روغن صورت گ

 سه حالت متفاوت است. نیاز ا کیمشابه، مقدار تقاضا در هر  متیبه ازا ق

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 (Supply) عرضه

 .ردیگیکنندگان قرار مکه در دسترس مصرفخدمت مشخص  ایکالا  کی ریمجموع مقاد

 بفروشند. توانندیمو  خواهندیمخدمت مشخص است که فروشندگان  ایکالا  کیاز  یمقدار عرضه برابر با مقدار                                                               

 متر مربع از آن را به بازار عرضه کنید و بفروشید. 70متر مربع فرش تولید می کنید اما فقط  100شما 

 .کندیعرضه م کننده مشخصعرضه کیاست که  یخدمت ایکالا  زانیم                                      (Individual Supply) عرضه فردی

 .شودیبازار مشخص عرضه م کیکنندگان در تمام عرضه یاست که از سو یخدمت ایکالا  زانیم                                              (Market Supply) عرضه بازار 

 عرضهعوامل مؤثر بر 

 .ابدییم شیفروش آن خواهند داشت و عرضه افزا یبرا یشتریب لیکنندگان تماخدمت، عرضه ایمحصول  کی متیق شیبا افزا:  قیمت -الف

 پیتزا گران شود، ساندویچ می خورم!

 .ابدییم شیعرضه افزا زانیم ابد،یکاهش  ی تولید یا ارائه خدمتهانهیهزاگر مجموع :  خدمت ارائه ایکالا  دیتول یهانهیهز -ب

 قیمت ها پایین آمده بیشتر به بازار عرضه می کنم تا بیشتر بفروشم!

 مکمل آن شود. یکالاها عرضه کاهش ای شیباعث افزا تواندیکالا م کی عرضه کاهش ای شیافزا:  محصولات مکمل یمقدار عرضه -ج

 !می خواهیمکوچکتر  های تاب اینچی، کیف لپ 14شدن لپ تاب های  با مد و ترند

 عرضه است. شیها افزا آن جهینت که شودمی  دیتول تیظرف شیافزا ای دیتول یهانهیباعث کاهش هز یسطح تکنولوژ یرتقا: ا یتکنولوژ -د

 با خط تولید جدید می توانیم خودرو بیشتری تولید کنیم و عرضه را افزایش دهیم!

 .خواهد کرد عرضه آن را یکمتراست،  شیرو به افزا دکنیکه عرضه م ییکالا متید که قتصور کن ه ایکننداگر عرضه:  ندهیآ متیانتظارات در مورد ق -ه

  گندم گران خواهد شد، کمتر عرضه می کنم تا بعدا گرانتر بفروشم!



 .ابدییم شیآن افزا یعرضه زانیم ابند،یخدمت اشتغال  کی ارائه ایمحصول  کی دیبه تول یشتریاشخاص باگر :  کنندگاننیتعداد تأم -و

 مردم تازگی ها فلافل خیلی دوست دارند، پس در کنار ساندویچ های خود فلافل هم بزنیم!

 شود. قدیمیمحصول  و کاهش عرضه محصول جدید عرضه شیموجب افزا تواندیم شود، دیتول یگرید محصولگر ا:  وهایآلترنات یسودآور -ز

 بهتر است جای ویج سیب زمینی بکاریم! سیب زمینی را بیشتر از هویچ می خرند،

 کالاها و خدمات مؤثر باشد. مقدار عرضه یبه طرق مختلف رو تواندیدولت م یهااستیس:  دولت یهااستیس -ح

 تعرفه واردات خودرو را افزایش دادند، قطعا ماشین خارجی گرانتر شده و کمتر به باار عرضه می شود!

 (The Law of Supply)قانون عرضه

 می یابد. شیافزاآن عرضه خدمت  ایکالا  متیق شیافزابا پارامترها،  همهبا فرض ثابت بودن 

 

 عرضه یمنحن

  مشخص یزمان بازه کیدر  خدمت مشخص ایآن کالا  متیق اب خدمت مشخص ایکالا  عرضه زانیم انیارتباط م

 مشخص یزمان بازه کیمختلف در  یهامتیق یبه ازا عرضه زانیم می شود ی تقاضا منحن

                                                                                                     عرضه قیمتزمان                                                                                                         

 محور عمودی : قیمت   

 میزان عرضه محور افقی :    

 باشد صعودیشیب منحنی 

 



دو  نیا مت،یها به ازا هر قآن انهیماهعرضه مجموع  یهستند، منحن رانیابازار در  ABC ماده غرضه کنندگان تنها  دو  ج یهاشرکت میاگر فرض کنتمرین : 

  .دیشرکت را به دست آور

 

 

 

 

 

 متیبه ازا هر ق هر دو شرکت عرضه بازارمجموع  یمنحن

 

 

 



 عرضه یانتقال منحن

 .شوندیچپ م ایبه راست  یباعث انتقال منحن گریتقاضا است + اما عوامل د زانیتنها عامل مؤثر در م متیکه ق میفرض کرد یمنحن میهنگام ترس

 

 
  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


