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 .دیعرضه آشنا شد یتقاضا و منحن یمنحنبه صورت جداگانه با  یقبل یهادر درس

 خدمات ایکالا  دیکنندگان به خرمصرف لیتما زانیم : تقاضا یمنحن

 مختلف یهامتیمشخص و به ازا ق یدر بازه زمان                                                                                                                         

 کالا و خدمات یفروشندگان به عرضه لیتما زانیم :عرضه یمنحن

 

  م،یکن رسمنمودار مشترک  کیرا در  شوندیرسم م همجدا از  یکه در حالت عاد یدو منحن نیاگر احال 

 .دیآیبه وجود م مدل عرضه و تقاضا

 ؛که میکن یبررس میتوانیمدل م نیبا کمک ا

 شود؟یآن چقدر م ی( باشد، مقدار تقاضا و عرضه برامتر مربع در یک نقشه واحدهر  یتومان )به ازا Xبرابر  فرش دستباف قم متیاگر ق

 روشندگانکه ف فرش دستبافیکنند با مقدار  یداریخر توانندیو م خواهندیم انیکه مشتر میزان فرش دستبافی مت،یدر کدام ق

 شود؟یبفروشند برابر م توانندیو م خواهندیم

 حاکم بر مدل عرضه و تقاضا اتیفرض

 مهمترین فرض برای استفاده از مدل عرضه و تقاضا

 .ردیمورد استفاده قرار بگ یرقابت یبازارها یباشد که برا تیاز واقع یقیبازتاب دق تواندیم یمدل عرضه و تقاضا زمان

رقابتی باشد. یعنی فرضیات حاکم بر مدل عرضه و تقاضا دقیقا همان فرضیات حاکم  ی استفاده از مدل عرضه و تقاضا باید بازارپس برا

 بر بازار رقابتی هستند.

 

 



 مهمترین این فرضیات:

. شوندیم نییدر بازار تع هامتیرا کنترل کند، بلکه ق هامتیق تواندینم یاکنندهمصرف ایکننده  دیتول چیدر بازار مورد نظرمان ه -۱

 ریتأث ییکدام به تنها چیاست که ه ادیز یاکنندگان به اندازهو مصرف دکنندگانیدر بازار مورد نظرمان، تعداد تول گریبه عبارت د

 یداریها را خرآن یبازار بفروشد، کس متیتر از قمحصولات خود را گران یالذا اگر فروشنده ندارند؛ یگذارمتیق ندیرادر ف یادیز

 .کندینم

آن را از مدل  میتوانیو نم شودیم لیبه بازار تحم متی. اگر قرار به دخالت دولت باشد، قکندیدخالت نم یگذارمتیدولت در ق -2

باشد، اما دولت  افتهی شیکالا افزا کی ی. مثلاً ممکن است با وجود ثابت ماندن مقدار عرضه، تقاضا برامیعرضه و تقاضا استخراج کن

 .بازار شود یعیانفعالات طب ها و فعل ومتیق شیمانع از افزا

راه  ایکنند  دیتقل گرانید یکه کورکورانه از رفتارها نینه ا، رندیگیم میتصم یکنندگان آگاهانه و منطقو مصرف دکنندگانیتول -3

فروشان را گران بیفر یداریخر چیو ه کندینم یفروشارزان جهتیب یادکنندهیتول چیبازار ه نیدرست تجارت را ندانند. مثلًا در ا

 .خوردینم

کالا  متیفرض، ق نیشوند. با ا نیگزیجا توانندیدارند و م یمشابه اتیو خصوص تیفیخدمات مورد نظر همگن هستند، ک ایالاها ک -4

 ییکالا یواحد برا متیق نییعملاً تع م،یفرض را نداشته باش نی. اگر اکندینم رییبالاتر تغ تیفیک ایتر ظاهر قشنگ لیخدمت به دل ای

 )پس دقت شود فرش دستباف باید حتما کتیگوری بندی دقیق شود(. ستین ریپذامکان رددا یادیکه تنوع ز

 ها باشد. آن دیحاضر به خر یمتیکننده به هر قو مهم باشند که مصرف یضرور یدر حد دینباخدمات مورد نظرمان  ایکالاها  -5

 کیکه به فروشگاه  یصورت کس نیا ریدر غ .صفر باشند دیبا غیرهونقل و معامله مثل جستجو، مذاکره، قرارداد، حمل یهانهیهز -۶

حالت علاوه بر  نیدر ا ی. به عبارتکندیم یداریمستقر است، خر یکه در محل دورتر یتر از کساست، آن را ارزان ترکیمحصول نزد

 .گذارندیم ریو فروشندگان تأث دارانیخر میتصم یوجود دارد که رو زین یگرید یهانهیمحصول، هز متیق

 تعادل در مدل عرضه و تقاضا نقطه

تعادل  ، نقطهنقطهآن که  کنندینقطه قطع م کیرا در  گریهمد ،میکنینمودار رسم م کیعرضه را در  یتقاضا و منحن یمنحن یوقت

 تولیدمقدار تعادلی و  مقدار تعادلی قیمت اصطلاحانقطه تعادلی  میزان تولید و قیمتبه + عرضه با تقاضا  . برابریشویم دهینام بازار

  .مییگویم

 .میشویرو مباشد، با مازاد عرضه روبه یتعادل متیکالا بالاتر از ق متیاگر ق مازاد عرضه :

 می شویم. عرضه با کمبودباشد،  یتعادل متیکالا کمتر از ق متیاگر قکمبود عرضه : 

 

 (Law of Supply and Demand) قانون عرضه و تقاضا

که  شودیم میتنظ یخدمت به نحو ایکالا  متیمطابق قانون عرضه و تقاضا، ق

 .مقدار تقاضا توازن برقرار شودو  مقدار عرضه انیم

 

 

 



 تعادل در نقطه رییتغ

 چهار حالت قابل تصور است: شود،یجا مجابه یگریعرضه و تقاضا ثابت مانده و د یهایاز منحن یکیکه  یوقت

 .ابدییکاهش م یتعادل متیقو  شیافزا یمقدار تعادل ابد،ی شیافزا مقدار عرضهثابت بماند و  مقدار تقاضااگر 

 .ابدییم شیافزا یتعادل متیقکاهش و  یمقدار تعادل ابد،یکاهش  مقدار عرضهثابت بماند و  مقدار تقاضا اگر

 .ابندییم شیهر دو افزا یتعادل متیقو  یمقدار تعادلثابت بماند،  مقدار عرضهو  ابدی شیافزا مقدار تقاضا اگر

 .ابندییهر دو کاهش م یتعادل متیقو  یمقدار تعادلثابت بماند،  مقدار عرضهو  ابدیکاهش  مقدار تقاضا اگر

مشخص  یتعادل متیق ای یمقدار تعادل یاز پارامترها یکی تیوضعشوند، می تواند  جاجابهعرضه و تقاضا   یهر دو منحنحال اگر 

 نباشد.

 ، اما تولید تعادلی افزایش و قیمت تعادلی کاهش یافتمنحنی عرضه و تقاضا افزایش یافتند

 منحنی عرضه و تقاضا افزایش یافتند، اما تولید تعادلی و قیمت تعادلی هر دو افزایش یافتند                                                                

 

 

 

 

 

 

 



  کاهش و قیمت تعادلی افزایش یافت. یتعادل دیاما تول افتند،ی افزایشتقاضا منحنی و کاهش عرضه  یمنحن

  کاهش و قیمت تعادلی کاهش یافت. اما تولید تعادلیتقاضا کاهش یافتند، منحنی و افزایش منحنی عرضه 

 

 

 

 

 

 

 

 

 پس تقریبا می توان گفت که؛

 .ابدیکاهش  ای شیافزا تواندیم یتعادل متیقاما  ابدییم شیافزا یتعادل تولید ابند،ی شیهر دو افزا مقدار عرضهو  اگر مقدار تقاضا

 .ابدیکاهش  ای شیافزا تواندیم یتعادل تولیداما  ابدییم شیافزا یتعادل متیق ابد،یکاهش  مقدار عرضهو  شیافزا مقدار تقاضا اگر

 .ابدیکاهش  ای شیافزا تواندیم یتعادل تولید اما ابدییکاهش م یتعادل متیق ابد،ی شیافزا مقدار عرضهکاهش و  مقدار تقاضا اگر

 .ابدیکاهش  ای شیافزا تواندیم یتعادل متیقاما  ابدییکاهش م یتعادل تولید ابند،یهر دو کاهش  مقدار عرضه و  مقدار تقاضا اگر

 ستیسیته یا کشش الا

+حساسیت بالا یعنی این که کوچکترین  گرید اقتصادی ریمتغ کی راتیینسبت به تغ یاقتصاد ریمتغ کی رییو تغ تیحساس زانیم

 تغییرات در متغییر دوم سبب بیشترین تغییرات در متغییر اول می شود

 تقاضا یمتیکشش ق                                                                      متیق راتییتغنسبت به  یچه واکنش تقاضا

 عرضه یمتیکشش ق                                                       متیق راتیینسبت به تغ یچه واکنش عرضه

 تقاضا یکشش درآمد                                                          درآمد مصرف کنندگاننسبت به  یتقاضا چه واکنش

               تقاضا متقابل یمتیکشش ق                                                    گرید یکالا کی متیقنسبت به  یچه واکنشو   کالا کی یتقاضا برا

 محاسبه الاستیسیته

 دو تا فرمول متفاوت دارد که دو تا جواب متفاوت می دهد اما استفاده از هر دو متداول است + الاستیسیته  کمیتی بدون واحد است.



  الاستیسیتهانواع 

 کاملا غیر الاستیک -الف

اول  ریمتغ مییگویدوم نشان ندهد، اصطلاحاً م ریمتغ راتیینسبت به تغ یاول واکنش ریاگر متغ

  است. کششیب ای کیرالاستیدوم کاملاً غ رینسبت به متغ

 غیر الاستیک -ب

 ریمتغ راتییتغ یاول به اندازه ریمتغ راتییاول شود، اما تغ ریمتغ رییدوم باعث تغ ریمتغ رییاگر تغ

 .دوم بزرگ نباشد

 الاستیک -ج

از  شتریو ب دتریاول، شد ریمتغ راتییاگر واکنش و تغ

 .دوم باشد ریمتغ راتییتغ

 کاملا الاستیک -د

اول شود، اصطلاحاً  ریدر متغ یبزرگ اریبس راتییدوم، باعث تغ ریدر متغ رییتغ نیترکه کوچک یزمان

 است. کیالاست اول نسبت به آن کاملا ریمتغ مییگویم

 

 

 گذارند؟یم ریتقاضا تأث یمتیکشش ق یرو یچه عوامل

 خدمت ایکالا  یبرا کینزد یهانیگزیوجود جا -۱

آن  یهانیگزیکالا از جا متیق شیکنندگان با افزاوجود دارد، مصرف یادیمناسب ز یهانیگزیخدمت، جا ایکالا  کی یبرا یوقت

 .ابدییکاهش م شتریب یمحصول اصل یو تقاضا برا کنندیاستفاده م

 لوکس بودن کالا ای یضرور -2

یا بالعکس اگر  رندیگیقرار م متیق ریتر تحت تأثبه آن دارند و کم یشتریب ازین دارانیباشد، خر یخدمت مورد نظر ضرور ایاگر کالا 

 کالا تجملاتی باشد خریداران با افزایش قیمت بطور کلی از خرید آن صرف نظر می کنند.

 مورد نظر یزمان بازه -3

 تر است.تقاضا پرکشش م،یریگیرا در نظر م یتریعمولاً هر چه افق زمان طولان

 کنندگاندرآمد مصرف -4

 کشش تقاضا افزایش یابد. افزایش درآمد مصرف کنندگان سبب می شود تا 

 

 



 گذارند؟یم ریعرضه تأث یمتیکشش ق یرو یچه عوامل

 ورود و خروج آسان از بازار -3                                                            مورد نظر یزمان بازه -۱

 (آن بالاتر است یعرضه تهیسیتر باشد، الاستمحصول کوتاه کی دیتول ندیهر چه فرا)دیتول یبرا ازیزمان مورد ن -2

                                      ساده و ارزان بودن انبار کردن کالا -4

 


