
 اطلاعاتی که در مورد بازار های مختلف باید دانست :

 طبیعت کشور مورد نظر به ویژه آب و هوا -الف

 گرم و مرطوب حفاظت از فرش می خواهد + محل قرارگیری کوه ها و رودخانه ها+ نقاط صعب العبور + بیابان وسیع

 شناخت فرهنگ مردم کشور مورد نظر -ب

 المللی + آداب و رسوم و سنن + دین . باورهای اعتقادی + رنگ در جامعه + هنجارهای حاکم بر جامعهمیزان آشنایی با زبان بین 

 خصوصیات اقتصادی -ج

نوع مصرف و طبقات اجتماعی آن کشور + میزان درآمد ملی و درآمد سرانه + میزان دارایی و سرمایه و منابع موجود در آن کشور + 

 نوع مشاغل و علائق شغلی آن کشور

 تاثیر عوامل سیاسی -د

تاثیر بر مصرف کننده و تولید کننده + تاثیر بر سیاسیت های تجارت بین الملل و اقتصاد کشور و چرخه بازرگانی آن کشور+ تاثیر بر 

 درآمدهای شخصی و سیستم مالیاتی + تاثیر بر میزان توزیع ثروت

 حمل و نقل و ارتباطات -ه

 و نقل + نوع خدمات حمل و نقلی نحوه حمل و نقل + میزان هزینه حمل

 پروژه های ویژه در جهت توسعه کشور -و

 در حال توسعه صنعتی + وجود طرح هایی برای توسعه بیشتر + پروژه هایی جهتتوسعه درآمد حاصل از سرمایه گذاری های خارجی

 شرایط ورود با بازار فرش

 برای ورود به بازار فرش باید نکاتی را در نظر گرفت ؛

  : اگر برای صادرات، استاندارد های خاصی توسط گمرگ تعیین شده باشد، صلاح است که این بازار از لیست فروش حذف شود.مثلا

 الویت های ورود به بازار فروش

 GSTP -    Global System of Trade Preferences among Developing Countriesنظام ترجیحی عمومی  –الف 

مشابه با تعرفه یکسان برای کشور ذینفع نسبت به سایر  یو عوارض ورودی نسبت به واردات کالا یگمرک تفاوت در میزان حقوق

 .رها که مشمول ترجیحات خارج هستندکشو

 در حال توسعه صادق است یپیشرفته از کشورها یچند جانبه و تحت عنوان حمایت کشورها یهادر قالب موافقتنامه

در کنفرانس تجارت و  77و گروه ضدف افزایش تجارت بین کشورهای عهبا  1988آوریل  13عضو دارد + در  42در حال حاضر 

 (UNCTADتوسعه سازمان ملل متحد)

 رئیس بوده است. 2001و  1974-1973برای بهبود تجات بین الملل + ایران  1964در سال کشور در حال توسعه +  77: 77گروه 

اقتصاد برقرار شده و  ایاز لحاظ صنعت  یبین دو یا سه گروه از کشورها و تقریباً در شرایط مساو یموضوع مبادلات پایاپا یعنی

 .غیر عضو قائل شوند یبرای یکدیگر نسبت به دیگری کشورها یترجیحات



 

 GATT  - General Agreement on Tariffs and Trade  تعرفه و تجارت ینامه عمومموافقت -ب

منشور سازمان تجارت  سینوشیپ کیاز  ینامه در اصل بخشموافقت+  استشده هیدر شهر ژنو ته 1947کشور در سال  23توسط  گات

جهان پس از جنگ  یساختار و نظم اقتصاد نییتع یبرا 1944 هیدر ژوئ+  استشده میبوده که در کنفرانس برتون وودز تنظ یالمللنیب

پول و بانک  یالمللنیبا صندوق ب   GATT کنفرانس برتون وودز برگزار شد +  یاقتصاد آزاد جهان ییکایآمر ستمیس هیدوم بر پا یجهان

 ند.شد یمعرفهمزمان و پس از جنگ جهانی دوم  یجهان

 یهااز تعرفه برخورداری ضمن گاتامضاکننده  یکشورها تمام+  یمذاکره و قواعد رفتار یتجار یهاتیفهرست بزرگ از معاف

 .ندوشیم بهره مند زیخود ن یاز کالاها تیحما یبرا یگمرک ریاز تداب گر،ید کی یجیتدر

 WTO – World Trade Organizationسازمان تجارت جهانی    -ج

 عضو خود سازمان تجارت جهانی را تشکیل داد. 76با توافق بین       GATT، 1993در سال 

 یسازمان تجارت جهان یاعضا + کندیاعضا را حل و فصل م نیو اختلافات ب میتجارت را تنظ یجهان نیقوانکه  یالمللنیسازمان ب کی

)به جای مجموعه ای از موافقتنامه ها که اندسازمان را امضا کرده نینامه( اموافقت 30)حدود  یهانامههستند که موافقت ییکشورها

 166 ،2023تا سال  + قرار دارد سیدر ژنو، سو یمقر سازمان تجارت جهانکردند( +  دو یا چند جانبه با هم امضا می   GATTاعضا 

 .)افغانستان هم عضو شد(اندسازمان شده نیکشور عضو ا

سازمان ملل متحد  تیامن یکشور عضو دائم شورا ۵از  هیدییتا داشتن -الف :موافقت نامه است ۵به  ازیسازمان ن نیدر ا تیعضو یبرا

)بالا بردن نرخ محصولات  یثبات اقتصاد تیرعا -ج+ باشند( یالملل نیثبت ب دیبا یداخل یبرند ها ی)تمام کپی رایتحق  تیرعا -ب+ 

 اتیحق گمرک و مال تیرعا -د+ کننده متضرر نشوند( دیتول ایباشد که مصرف کننده  یزیرسازمان و همراه با برنامه دیبا صلاح د دیبا

 دلار در هفته( ۵800حقوق کارکنان  سال و 18 ریافراد ز یممنوع بودن کار کردن برا)حقوق بشر تیرعا -ه+  درصد( 8درصد تا  3)



 

 کشورهای دارای عضویت در سازمان تجارت جهانی   

 شده یا مشغول تکمیل گزارش برای عضویت کامل هستندها تأمینهایی از شرایط تطبیق در آنکشورهایی که بخش   

 شدهیا خدماتشان پذیرفتهاعضایی که کالاها    

 اندقرارگرفته شانتجاری رژیم و نظامنامه بررسیکشورهایی که در مرحله    

 اندنامه یا رژیم تجاری را ارسال نکردهاند یا هنوز نظاماعضای ناظری که هنوز مذاکرات را آغاز نکرده   

 استنشدهزمان انجامای در این مدتها صورت گرفته و هیچ مذاکرهتوقف مذاکرات با آن« سال گذشته 3در »کشورهایی که    

 است(ها برقرار نشدهای با سازمان تجارت جهانی توسط آنگونه ارتباط رسمیمیل )هیچمناطق بی   

 

 GSP ایمشترک اوراس یاتعرفه حاتیترج -د

 یفضا برا جادیا یآنکتاد )کنفرانس تجارت و توسعه ملل متحد( و در راستا تیبا حما و 1971از سال  حاتیترج ینظام عموم

شد  یزیر هیسطح توسعه کشورها پا یالملل و ارتقا نیدر تجارت ب افته،یکمتر توسعه  ژهیدرحال توسعه، به و یکشورها یتوانمندساز

در حال توسعه و کمتر توسعه  یکشورها یخود را برا یبه بازارها یجانبه دسترس کیبه شکل  افتهی توسعه ینظام، کشورها نیکه در ا

 .کنندیکشورها فراهم م نیخود از ا یاز اقلام واردات یجانبه در مورد بخش قابل توجه کی یاتعرفه یهافیبا ارائه تخف افتهی

کالا  که عمدتا  فیرد 1۵00حدود  یبراعضو آن هستند +  کشور 74 +( یدرصد 2۵ فی)تخف یتعرفه گمرک فیبرخوردار از نظام تخف

می شود + هر سال ارزیابی می شود و شده، اعطا  نییدر حال توسعه تع یهستند به کشورها و صنایع روستایی یمحصولات کشاورز

 تعدادی از کشور ها از آن حذف یا اضافه می شوند.

مثلا هندوستان : تعداد زیادی از کشور ها برای کالاهای وارداتی از هند تعرفه رایگان یا کمتر قائل می شوند + مثلا رشد صادرات هند 

 GSP 47درصد بوده اما در همین بازه زمانی رشد صادراتی هند به کشورهای تحت پوشش  21، 1978تا  197۵به آمریکا بین سال 

 درصد بوده است.

 تبادل حق الویت بین کشورهای در حال توسعه -ه

باشند  GSPقلم کالا امتیازهایی در زمینه تعرفه های گمرگی در نظر گرفته اند + باید قبلش عضو  93براساس توافقنامه بانکوک +برای 

 کشور در حال توسعه از جمله هند عضو توافقنامه بانکوک هستند. 16+ 

 



 رها برای افزایش حجم واردات از کشورهای در حال توسعهایجاد مراکزی در برخی از کشو -و

و تلاش برای بازاریابی صادرکنندگان آن ها ایجاد  در حال توسعه یحجم واردات از کشورها شیافزا یاز کشورها برا یدر برخ یمراکز

می شود + این مراکر عمدتا در کشورهای پیشرفته و توسعه یافتههستند + استرالیا، اتریش، بلژیک، فرانسه، آلمان، ژاپن، انگلستان، 

 سوئد و ....

 مهمترین خدماتی که این مراکز به صادرکنندگان می دهند:

زار کالا مورد نظر + دادن اطلاعات در مورد قوانین واردات + دادن اطلاعات در موقعیت های مناسب فروش دادن اطلاعات آماری از با

 کالا + دادن اطلاعات توزیع کنندگان + کمک برای شرکت در نمایشگاه ها + برگزاری سمینارهای بازاریابی و ....

 وجود انبار                                                                                              چه امکاناتی در کشور هدف باید بررسی شود

                                  داشتن دفتر نمایندگی                                                    

 امکانات و تسهیل حمل و نقلکشور هدف                                                                                        نزدیک بودن به بازار فروش         

 یاسیوجود روابط س                                                                                                                          

 های جهانیبازار انواع

 با درآمد پایین+ برای کلیه محصولات این بازارها محدود است + فاقد اهمیت بازار کشورهایی  -الف

 بازار کشورهایی  با درآمد کمتر از متوسط+ بازار در مراحل اولیه صنعتی شدن است. -ب

 بازار در حال صنعتی شدن + بازار کشورهایی  با درآمد بالاتر از متوسط -ج

 بازار کشورهایی  با درآمد بالا + بازار پیشرفته و صنعتی -د

 تعریف بازاریابی

 بازاریابی جریانی است که بوسیله آن ساختار تقاضا برای محصولات و خدمات پیش بینی و برآورده می گردد.

 بازاریابی جهانی -د         بازاریابی تطبیقی        -یابی بین المللی             جبازار -بی داخلی               ببازاریا -الف     :بازاریابی انواع

 مزیت نسبی

ولید اگر یک کشور بتواند کالایی را تولید کند که قیمت آن نسبت به کالاهای دیگر کمتر و ارزانتر باشد، می گویند این کشور در ت

 یاز مقدار کمتر دیکه با یکس یعنیکالا دارد،  کی دیتول یبرا یفرصت کمتر نهیکه هز یادکنندهیتولیا  چنین کالایی مزیت نسبی دارد

 نهیاست که هز یحالت ینسب تیزمیا  شودیم دهینام ینسب تیمز یآن دارا دیکند، در تول دیکالا را تول نیبگذرد تا ا گرید یاز کالا

 .باشد گریهمان کالا در کشور د دیتول نهیکشور کمتر از هز کیکالا در  کی دیفرصت تول

 مثال دامدار و تولید گوشت و کشاورز و تولید سیب زمینی

در  تواندینم یمطلق داشته باشد ول تیهر دو کالا مز دیدر تول تواندینفر م کیاست که اگرچه  نیا دیبه آن دقت کن دیچه که باآن

 کیفرصت  نهیاست، اگر هز گرید یفرصت کالا نهیکالا معکوس هز کیفرصت  نهیداشته باشد. چون هز ینسب تیهر دو کالا مز دیتول

 نهیکه دو نفر هز یکم باشد. مادام یطور نسببه دیبا گرید یکالا یفرصت او برا نهیباشد، آنگاه هز ادیز یطور نسببه یفرد یکالا برا

 خواهند داشت. ینسب تیمز گرید یکالا دیکالا و نفر دوم در تول کی دیاز دو نفر در تول یکینداشته باشند،  یکسانی قاًیفرصت دق



 یو اکتساب یعیطب تیمز

به منابع  یدسترس ای یمیاقل طیشرا لیدلکشور به کی تیمز ،یعیطب تیمنظور از مز + یاکتساب ایاست  یعیطب ایکشور  کی تیمز

تجارت جهان را به خود اختصاص داده،  نیشتریکه امروزه ب یاکتساب تیمنظور از مز+  محصول، است کی دیخاص، در تول یعیطب

 یها بستگآن یاکتساب تیکالاها عمدتاً به مز نیا دیمحل تول +  است یعیو منابع طب یکشاورز یکالاها یجابه ات،مصنوعات و خدم

 .شودیها اشاره مبه آن ند،یفرا یتکنولوژ ای دیتول یعنوان تکنولوژطور عام بهدارد؛ که به

 

 


