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مقدمه، بیان مسئله و ضرورت

ک هنگامی که ورزشکاران حرفه ای با بازارهای جهانی و ملی ارتباط برقرار می نمایند، چهره خود را بهه عنهوان یه
آنهها فقهی یهک چههره ورزشهی نیسهتند بلکهه ریهام آور،. عامل فرهنگی، اجتماعی و ورزشی مطهر  می نماینهد

ورزشههکاران از یریهه  . تداعی کننههده و ارزآ آفههریا بههرای مصنههو و زههنایغ ورزشههی و بیرورزشههی می باشههند
ویژگهی ایا. ویژگی های منصنر به فرد خود، ارزشهای فرهنگی و اجتماعی خود را به تمام دنیا منتقل می نمایند
رهای هدف آنها را تبدیل به یک اسطوره و نماد ملی و جهانی می نماید تا در سایه روآ های انبوه بازاریابی به بازا

.دست یافت

همان ایا. رروراندهایی را در خود میدر سایه تمام خنایل منصنر به فرد ورزشکار ، ذها منرف کننده ویژگی
نهد ورزشهکار تنهویر بر. دداررابرند ( هادارایی)تنویر برند است که ادراک منرف کنندگان نسبت به ویژگی های

.ادراک منرف کننده نسبت به ویژگی های همه جانبه ی ورزشکار است نه فقی ویژگی های ورزشی



مقدمه، بیان مسئله و ضرورت

اعی، هنر،فرهنگ مجموعه ای از الگوهای رفتار اجتم.یکی از ایا ویژگیها، ویژگی فرهنگی برندهای ورزشی است
ی از فرهنهگ ترکیبه. انسانی و ویژگی های فکری یک جامعهه یها ملهت اسهتسایر مصنو واعتقاداو، رسوم و

فرهنهگ را اعتقهاداو . دانش، رسوم، زبان، معنویاو، هنر، حقوق و سایر رفتارهای آموخته ی افراد جامعهه اسهت
. مرسوم، اشکال اجتماعی، خنینه های  مهم نژادی، مذهبی یا گروههای اجتماعی تشکیل می دهد

.های فرهنگیهای ورزشی به تبعیت از آن، جزئی از ردیدهبخشی از فرهنگ است و ردیدههمورزآ
کهره فرهنگهی در ایا رویکرد برند به عنوان بخشی از ری. استیکی از رویکردهای مدیریت برند رویکرد فرهنگی

های خنیتهای تجاری به شتئوری برندسازی فرهنگی به مطالعه درباره اینکه چگونه نام. شوددر نظر گرفته می
نگهی توانند خهود را در مهدل برندسهازی فرهدر ایا رویکرد مدیران برند می. رردازدشوند، میمشهور تبدیل می

از مباحه  مدیران برند، بایهد. برد، قرار دهنددرگیر کنند و مسیری که برند را به وضعیت شخنیت مشهور می
. فرهنگی موجود در جامعه درک با یی داشته باشند

. برند استلذا تنویر فرهنگی برندهای انسانی ورزشی، ادراک منرف کننده نسبت به ویژگیهای فرهنگی آن



مقدمه، بیان مسئله و ضرورت

می کنهد درک ساختاری کامل از برند، برندسازی و تنویر برند ورزشکاران به مدیران سازمانهای ورزشی کمک
.تا از ورزشکاران و ویژگی های مطلوب آنها به توسعه مالی و اقتنادی ورزآ خود کمک نمایند

د در که به عنوان برنهد می تواننهتاسافراد ورزشکار مجموعه ای از مفاهیم فرهنگی، اجتماعی، فردی و ورزشی 
.رسانه ها، تبلیغاو، بازار و زنایغ ورزشی و بیرورزشی به فروآ برسند

ه یک تصقی  ارائحال سوال ایا است که تنویر فرهنگی برند ورزشکار ایرانی مشتمل بر چه ویژگیهایی است؟ 
لا کیفی در حیطه ورزشکاران ایرانی و با ملاک و معیارهای خاص فرهنگی، اجتماعی و ورزشهی در ایهران کهام

. تدر رژوهش حاضر نیز به ورزشکاران به عنهوان یهک برنهد نگهاهی ویهژه زهورو گرفتهه اسه. مورد نیاز است
کاران ورزشکاران با چه خنوزیاو و ویژگی هایی می توانند در ذها منرف کنندگان تداعی شهوند؟ اگهر ورزشه

مشهور و حرفه ای بخواهند تبدیل به یک برند شوند چه ویژگی هایی باید داشته باشند؟ 



مقدمه، بیان مسئله و ضرورت

ناچیز است و بسیار مصدود وبرند ورزشکار به خنوص تنویر فرهنگی برند ورزشکارمطالعاو در زمینه تنویر 
هم خود لذا ایا مطالعه به س. تا دسترسی به یک مفهوم و مدل کامل نیاز به تصقی  و رژوهش های وسیغ است

تنهویر کمک می کند تا منرف کنندگان درک دقی  و وسیغ تری از تنویر برند ورزشکاران و به شهکل خهاص
ی جدیهد همچنیا ایا مدل به بیان ابعهاد تنهویر برنهد ورزشهکار بها نگرشه. فرهنگی ورزشکار را کسب نمایند

سههعی در آن دارد، مههدیران، بازیکنههان، سههازمان ها و باشههگا ه های ورزشههی را یههاری کنههد تهها . ررداختههه اسههت
ورو دارد ضر. استراتژی های برندسازی خود را تقویت نمایند و سهم بیشتری از بازار را به خود اختناص دهند

ارنهد و که ورزشکاران به عنوان عوامل فرهنگی، اجتماعی و ورزشی گام به سوی ساخت برند شخنی خهود برد
پردازند تا ورزشکاران باید به کشف و ررورآ دارائیهای خود ب. به توسعه ی برند خود نگاهی خاص داشته باشند

. در ذها مشتری و منرف کننده در رده اول خرید قرار گیرند



پیشینه تحقیق

ان اشهخاص زیرا آنهها بهه عنهومیرسند، ورزشکاران به عنوان یک الگوی بزرگ برای ترویج تنویر برند  به نظر 
) یم ایا ورزشکاران را به عنوان هنجارهای اجتماعی فرهنگی در نظر دار. شوندقوی و بسیار موف  مشاهده می

(. 2000جونز و اسکومان ، 
ام تصقی  با انجاو.استکه به تصقی  در حوزه تنویر برند ورزشکار ررداخته استاولیا فردی (2010) ی آرا

ن ادراک تنهویر برنهد ورزشهکار بهه عنهوا. خود، ابزاری برای سنجش مستقیم تنویر برند ورزشکار ارائهه نمهود
شکار اسهت برند ورزشکار شخنیت اجتماعی فرد ورز. دکرهای برند ورزشکار تعریف منرف کننده درباره دارائی

سهت که با معنی نمادیا خود و استفاده ارزشمند از نام، چهره یا دیگر  اجزای برند خود در بازار مشهور شده ا
(.2010آرای، )

رد عملکه. دوابعاد ازلی تنویر برند ورزشکار را عملکرد ورزشهکار، اهاهر جهذاب و سهبک زنهدگی معرفهی نمه
شامل ااهر جذاب. استورزشکار شامل رکود برد، تخنص ورزشکار، شیوه مسابقه، روحیه ورزشکاری و رقابت 

و  تهلاآ سبک زندگی شامل داستان زنهدگی، الگهو بهودن. جذابیت جسمانی، نماد بودن و تناسب بدنی است
. برای برقراری ارتباط است



پیشینه تحقیق

رد تها بیان می کنند که ایا مدل باید در مطالعاو بیا فرهنگی مورد بررسهی قهرار گیه( 2014)آرای، کو و رز 
ازار چرا  که برنهدها انعکهام مفههوم فرهنهگ در به. استراتژیهای برندسازی در فرهنگ های مختلف ارائه گردد

. ندهست



روش شناسی

هایداده.دشاستفادههادادهتصلیلبرایبنیاددادهنظریهاز.شدانجامکیفیومیدانیشیوهبهتصقی روآ
یدارردازلیمقولهنهایتدروایخوشهومفهومیکدگذاریسپسبازگذاریکدابتداهامناحبهازحازل
.گردید
بهراماودبرسمصتواییکفایتازحدیبهتااستشوندهتکرارفرایندیایا.استنظریروآبهگیرینمونه
.برساندنظریهکشفونظریانتزاعسطح
کسبمناحبهازهدف.شودمیحازلمناحبهیری ازکیفیهایرژوهشهایدادهوایلاعاواززیادیبخش

واساواحسنگرآ،تصقی ،سوالیر باحاضرتصقی در.استکنندهمشارکتباگفتگویری ازایلاعاو
یافتهاختسنیمهشیوهبه(عمی )نگرژرفمناحبهروآ.گردیدثبتکاملیوربهکنندگانمشارکتنظراو
10.استشدهاستفادههوادارانبرایمتمرکزگروهیمناحبهروآوورزشکارانودانشجویانمدیران،برای

2)ملیقهرمان6و(مرد)هوادار15،(مرد)باشگاهعاملمدیر4،(مرد5زن،5)بدنیتربیترشتهدانشجوی
.داشته اندشرکتمناحبهدراستنفر35مجموعدرکه،(مرد4زن،



یافته ها 

وازیسمفهومهامناحبهمتاابتدا.استگردیدهاستخراجهامناحبهمتاازهادادهحاضرکیفیتصقی در
دهشدادهنشانمرکزیمقولهنهایتدرومربوطخازیمقولهبهمفاهیمازیکهرسپس.شدگذاریکد

استخراجگویه49قهرمانانوگویه64مدیرانگویه،37هوادارانگویه،82دانشجویانبامناحبهاز.است
4یداراایرانیورزشکاربرندتنویر.استآمدهبدستهامناحبهتمامازگویه232مجموعدر.استگردیده
تنویر،کارورزشبرندفرهنگیتصویرورزشکار،برندفردیتنویرشامل(سومسطحمقوله)ازلیمقوله

مفهومیییف2دارایورزشکاربرندفردیتنویر.استورزشکاربرندورزشیتنویروورزشکاربرنداجتماعی
ییف4دارایورزشکاربرنداجتماعیتنویر.استفردیزندگیوااهریجذابیت(دومسطحمقوله)

رندبفرهنگیتصویر.استاجتماعیمسؤلیتوورزشکارارتبایاواجتماعی،جذابیتاسطوره،مفهومی
4دارایورزشکاربرندورزشیتنویر.استمذهبورسوموآدابمفهومیطیف2دارایورزشکار

.استمسابقهسبکوورزشکارتخنص،ورزشیهایموفقیت،بدنیتناسبمفهومیییف



یافته ها 

Cultural Imageتصویر فرهنگی برند ورزشکار       

Protocolرسوموآداب

M48,Ch16 P1:باشدجامعهفرهنگبهرایبندورزشکار. Q37

M47,F32 P2 :باشدرایبندقومیفرهنگحفظبهورزشکار. Q38

F32,S69 P3:نمایدحفظراخودباشگاهرسوموآدابورزشکار. Q39

S69,S77 P4 :بگذارداحترامکشورآوشهررسوموآداببهورزشکار. Q40

S39,S73 P5:نمایدکمکجامعهدرمثبتفرهنگایجادبهورزشکار. Q41

Religionمذهب

M50,Ch38 R1:باشدداشتهشرکتکشورمذهبیهایبرنامهدرورزشکار. Q42

M55,M55,M17,F19 R2 :نمایدحفظرامذهبیاعتقاداوورزشکار. Q43

M22 R3:نمایدحفظرااسلامیفرهنگورزشکار. Q44

Ch13,M60,S82 R4 :نمایدرعایترااسلامیحجابورزشکار. Q45



بحث، نتیجه گیری و پیشنهادات 

بافقیاآنه.برمی دارندگامشدنبرندسمتبهجانبههمهوجدیدالگوییکباورزشکارانحاضرتصقی در
رامنرفویالگمنرف کننده،بههمویژگی هاسایربابلکهنمی روندمنرف کنندهسمتبهورزشیویژگی های

متیسبهرااومنرف کنندهذهادرورزشکارورزشیواجتماعی،فرهنگیفردی،ویژگی های.می نمایندارائه
برندتنویرازلی،مقولهتصقی ایادر.دهدنشانترقویهرچهراورزشکاربرندبتواندکهمی دهدسوق

شیورزوفرهنگیاجتماعی،فردی،تنویرآن،خوشه ایهایمقولهیاازلیمصورهای.استایرانیورزشکار
دستبمناحبه هایو نیمراحلوتصقی بطاازکهازلیمقوله هایایا.استشدهمعرفیورزشکاربرند
وهوادارانورزشکاران،مدیران،توسیمقوله ها.داردخودبرندبرورزشکارجانبههمهتاثیرازنشانآمده،

.استتکرارگردیدهمناحبه هادرمکرریوربهدانشجویان



بحث، نتیجه گیری و پیشنهادات 

درکهاستگردیدهاستخراجمناحبه هامتاازعبارو20ورزشکار،برندفرهنگیتصویرخوشه ایمقولهدر

هنگیفرتنویر.استنمودهزورو بندیراورزشکاربرنداجتماعیتنویراولسطحمفاهیمعبارو9رایان

گفرهنحفظجامعه،فرهنگبهرایبندی.استمذهبورسوموآدابمفهومیییفدودارایورزشکاربرند

 مطرویژگی هایازجامعهدرمثبتفرهنگایجادوکشوروشهریاباشگاهرسوموآداببهاحترامقومی،

واعتقاداحفظمذهبی،برنامه هایدرمشارکتمفاهیمبامذهب.استرسوموآدابدومسطحمقولهدرشده

.نمایدکمکورزشکاربرندتنویرارتقایبهمی توانداسلامی،حجابواسلامیفرهنگمذهبی،



بحث، نتیجه گیری و پیشنهادات 

.ستاایرانیورزشکارانبودنجانبههمه دهندهنشانخوداستشدهارائهباراولیابرایکهشده،ارائهمدل

برایارخازیوجدیدنگاهمذهبورسوموآدابمفهومیییفباورزشکاربرندفرهنگیتنویرخنوصبه

برایدبایشوندبرندبهتبدیلبخواهندایرانکشوردرکهورزشکارانی.استنمودهایجادبرندتنویر

امروزه.باشندقائلویژه ایاحترامخودباشگاهوشهرکشور،درموجودسنتهایومذهبیاعتقادی،ویژگی های

.استتوجهموردکشوروشهرهرفرهنگیخاصویژگی هایبرتاکیدملیومصلیبازاریابیدر



بحث، نتیجه گیری و پیشنهادات 

زمیالداخویژگی هایبهفقیورزشکاربرندمنرف کنندهکهنمایندتوجهنکتهایابهبایدمدیران-

احترامبرندفرهنگیویژگیهایمثلاووجودیجنبه هایتمامبهبلکهنمی دهداهمیتورزشکار

.می گذارد

ومصبوبچهرهخود،بودنورزشکارکناردرفردیوفرهنگیاجتماعی،لصاظبهکهورزشکاری-

رزشکاروورزشیبرندبهوابستهبیرورزشیزنایغتوسعهبهمی گذارد،جابهعمومیاذهاندررامصجوبی

.نمایندمیکمکهم

ازنیکوتنویریکهاستریوسته ایهمبهزنجیرحلقه هایورزشکارخودوفرهنگجامعه،ورزآ،-

گی هایویژهمهبرایبایدمثبتبرندتنویربهرسیدنبرایورزشکارانرس.می گذاردجابهورزشکار

.برندفرهنگیتنویرجملهازشوندقائلبسزاییاهمیتخود



با تشکر از توجه شما 
گفرهناندیشمندان و متفکران حوزه
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