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 چکیده 

شهر،   یعنوان قلب اقتصاداست. بازار به یمستلزم وجود فضا و قرارگاه کالبد یو ازین نیبه ا ییاست. پاسخگو یاجتماع یانسان ذاتاً موجود 

  ار  یبس  راتییاست. با تغ  بودهشهروندان،    اجتماعی  تو مبادلا  وندهای محل پ  درون خود زاده و پرورش داده ورا    یجمع  یادها یبن  نیترمهم

مدرن    یتجار   یو بلاخص در فضاها  یعموم  یها متناسب با آن، در مکان   زین  هاانسان  یروابط اجتماع  تی و ماه  زانیدر هزاره سوم، م  یزندگ

  ی گوناگون در بعد اجتماع یهاتفاوت و هاشباهت یبنددسته  ی، برا جاریفضاهای تمحسوس در  یکالبد راتییکرده است. با توجه به تغ  رییتغ

باشد که بتوان به   یاعرصه  تواند ی م  هاآن  یکالبدـییفضا  ت یفیگستره ک  در  یاسه یمقا  مطالعه  ران،یدر ا  یتجار  یهاکهن و مجتمع  یبازارها

ا بازار، از گذشته تا عصر حاضر را    یو فرهنگ  یکارکرد اجتماع  راتییتحول و تغ  ریپژوهشگران اغلب س.  افتیمهم دست  نیکمک آن به 

  ی اسه یمطالعه مقا کی جهت ها،مکان گونهنیدر ا یـ کالبد ییفضا یهاتیفیک حوزه که است نشده مشاهده تاکنون. اندقرار داده  یموردبررس

  ی در بازارها   یتعاملات اجتماع  یها تفاوت  ییو چرا  یچگونگ"نوشتار بر آن است تا    نیا.  باشد  شده  ارائه  ها،آن  یبعد اجتماع  یبنددسته   یبرا 

قرار دهد. در جهت    ل یتحل  مورد   ،هاآن  یها باوجود شباهت،  یطیـ مح  ییفضا  تیفیرا در پهنه ک  رانیدر ا  دیجد  یتجار  یها کهن و مجتمع

و استخراج    ییشناسا  یتجار  یفضاها  یری پذاجتماع  یهامؤلفهریز  و  هامؤلفه   ،یامطالعات کتابخانه   قیپرسش، ابتدا از طر  نیبه ا  ییخگوپاس

شد.    لیتحل Spss 16.0 افزاربا استفاده از نرم   هاداده   و  نیصورت پرسشنامه تدومطالعات، به  نیحاصل از ا  یهاها و شاخصهشد. سپس مؤلفه 

  لیشده، آشکار شد به دلانجام   یهالیقرار گرفت. از تحل  لیوتحلهیدر دو فضا، مورد تجز  یاسهیصورت مقاحاصل به  یهاده دا  زین  تیدرنها

اجتماع  تیماه  رییتغ فضاها  یروابط  مراکز   یعوامل  یتجار  یکاربران   و  فروشگاه  وجود  فضا  دی خرچون  پارک  یکافی متنوع،  و    نگیجهت 

 .هستند  دیجد  یتجار  یفضاها  یر یپذدر اجتماع   رگذاریعوامل تأث  نیترمناسب فضا از مهم  ینورپرداز 

 

 عملکردی ـ    کیفیت فضایی  ،مجتمع تجاری  ،بازار کهن  ،بعد اجتماعی کلیدی:  هایواژه

 

 مقدمه -1

 کنار در زمانهم صورتبه  را نفر چندین حضور که مابینفی فضایی یعنی،  است سازمانی و مادی ابعاد دارای عمومی فضای

 مشترک مکان یک در دیگران کنار در فرد کههنگامی .  بخشدمی نظم هاآن شخصی بین روابط به و کندمی پذیریکدیگر امکان

 با مشابهی تجربه که گذشته هاینسل با اتصالی و شودمی فراهم اطراف دنیای از افراد بین مشابه تجربه کسب دارد، امکان حضور

 بهفضا و جامعه  .  [1]رددگمی برقرار(  داشت خواهند مشابه تجربه که آینده  هاینسل حتی یا)  ،اندداشته واقعیت فیزیکی همان

 ظرف به توجه بدون جامعه یا و آن اجتماعی بستر به توجه بدون فضا بهبخواهید،    اینکه .ارتباط دارند یکدیگر به مشخصی شکل

 و  زمینه تجاری، محیط عنوان به  خود اصلی نقش از فارغ بازارها ،  بینراین .  [2]دبود خواهد مشکل بسیار ،دبپردازی آن فضایی

  نقش  بلکه بودند، شهر اقتصاد تپنده قلب تنهانه بازارها درگذشته  .هستند سیاسی  و اجتماعی فرهنگی، رویدادهای برای بستری
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 و شدند شروع بازارها از مهم تاریخی هایحرکت از بسیاری که چنان داشتند، شهر فرهنگی و اجتماعی تعاملات در  مهمی بسیار

 جامع مسجد ویژهبه  و مساجد و علمیه هایحوزه با بازارها درگذشته.  [3] داشتند هاآن  گیریشکل در  اصلی نقش بازاریان

 و فرهنگی هاینقش امروزه اما باشد.  داشته زیادی نقش تحولات در و باشد حکومت  و دین مردمی  بازوی ،بازارو   .بودند آمیخته 

 تفریحی ابعاد تا است شده باعث  عوامل همین که اند داده کاذبی تفریحی هایفعالیت و اجتماعات  به را خود جای بازار اجتماعی

 . [4]شود گرجلوه اجتماعی و فرهنگی اقتصادی، محیط عنوانبه بازار اصلی نقش از ترپررنگ  بسیار

  ی ـ عملکرد  ییفضا  تی فیدر گستره ک  رانیا  دیجد  یتجار  یهاکهن و مجتمع  یبازارها  یبعد اجتماع   یاسهیمقا   یپس بررس

تقو اجتماع   تیدر جهت  فرهنگ  یابعاد  الگوها  یضرور  اریبس  د،یجد  یبازارها  یو  تعم  یمیقد   یاست. مطالعه    به   هاآموزه  میو 

و    لیرا تعد  یکاذب اماکن تجار  یریپذو اجتماع   یحیتفر  یها جنبه   ، یمکان  و  یزمان  اتینظر داشتن مقتضبا در  دیجد  یالگوها

 . کند یم تیتقو را هاآن  ی اسیو س  یاجتماع  ، یابعاد فرهنگ
 

 :وضوعه منو پیشی ادبیاتمرور  -2

ترکیب با  و  »وازار«  میانه  فارسی  بازار در  وازارگان)بازرگان(،واژه  وازارگ)بازاری(،  وازاربد  هایی چون   وازارگانیه)بازارگانی(، 

اول در کعبه زرتشت،   زبانه شاپور  بازار( آمده است. در کتیبه سه  بازار(؛ آمده  -رستگ  صورتبه)رئیس  یا رسته  یوازار )راسته 

  .[5]است دادوستداست که به معنای جایگاه  شدهگرفته carana-vahaاز صورت مفروض ایرانی باستان  احتمالاًاست. این واژه 

بر اساس اطلاعات    .[6].  رسدیم  لادیبه چند هزار سال قبل از م  رانیبازارها در ا  نهیشیبر اساس اسناد و مدارک موجود، پ 

تار منابع  در  اوا  ، یخیموجود  هجر  لی از  اول  بس  یقرن  در  بعد  شهرها  یاریبه  کماب   د ی جد  یاز  شهرها  شیو    ی میقد  یهمه 

فضا  ی دائم  یی بازارها سلجوق  شدهساخته  یبا  دوره  از  داشت.  شاهد شکوفا  انیوجود  بعد  فضاها  یی به  در   رانیا  یشهر  یبازار 

رونق بازار به اوج    ،یو گسترش مبادلات تجار  یکامل و توسعه روابط خارج  تیامن  یبرقرار  لیبه دل  هیو در دوره صفو  میشویم

 .[6] رسدیخود م

بازار   یماندگار  ینوع به نام بازار را از گذشته دور تا به امروز داشته و به  یبا تمام اصالت خود عنصر  یرانیشهر ا  بیترت  نیبد

ا  ی زمان خود اشاره به وجود منطق اجتماع   ی در ط  راتییباوجود تمام تغ   یی ارتباطات فضا  نیا  گریدعبارتفضا دارد. به  ن یدر 

تجارنه استفاده  شامل  اجتماع   یتنها  مسائل  به  بلکه  است  م  یبازار  ابزار   شودیمربوط  هو  یبرا  یکه  تداوم  و    ی هاتیشناخت 

  ی اجتماع   یعملکرد و معن   انیخاص م  یابازار باعث شده است که رابطه  یحس تعلق است. هدفمند بودن فضا  جادیو ا  یفرهنگ

 . [7]شود  جادیدر شهرها ا

  ی از دوگانگ  یبخش  قتیدر حق  دیو جد  یبازار سنت  ز،یشهرها ن   نیبه ا  یدارهیو تحولات پس از ورود سرما  دیشهر جد  در

  یشهر  یهاپژوهش  در.  اندبرشمرده  د ی و شهر جد  ی شرق  یاسلام   یشهرها  یشهرشناسان برا  ی است که برخ  یمطرح  شهیهم

از د بازار  ا  یی هاو پژوهش  یو اجتماع  یاقتصاد  ،یی ایجغراف  ،یو معمار   یمانند حوزه شهرساز  یمختلف   یهادگاهی معاصر،    نیاز 

موردبررس آن  قرار  یجمله،  در  که  است  شهرها  تیاهم  بر  هاگرفته  در  بازار  ارزش  دوره  رانیا  یو  تار  یهادر  و    یخیگوناگون 

به  زین  یجنبه کارکرد  از  .شده است  دیتأک  ینیشهرنش  یتوجه شهرشناسان غرب  عمده مورد  از عناصر  یکیعنوان  بازار همواره 

برا  نیا  .[8]  بوده است برا  یاسهیروش مطالعه مقا  ،بارن ینخست  یپژوهش  اجتماع   یهاتفاوت  و  هاسنجش شباهت  یرا،    ی بعد 

ا در  تاکنو  ران،یبازارها  و ک  ناز گذشته  کالبد  پهنه  بد  ییفضا  اتیفیدر  است.  بسته  کار  به  به شناخت   بیترت  ن یآن  ادامه  در 

 .شودیپرداخته م یشهر یفضا کیعنوان بازار به ییفضا ی هات یفیک

 

 یطیمح  یهاتیفی و ک  ی شهر  یفضا  -2-1

  اجتماع  و  فرد  بر  که  است  آن  های حالت  و   نمودها  ترینفضای عمومی شهری، چگونگی این فضا برحسب برجسته   فیتیک

عرصه   یطرف  از.  گذاردمی  تأثیر این  در    برای   سنجشی  معیار  دهند،می  شکل  را  خود  اجتماعی  شخصیت  افراد  که  هاستچون 
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  فیت یاز علل اولیه در پدید آمدن رشد طراحی شهری، توجه به ک  کیی  لینچ،  گفته  به.  گرددمی  محسوب  شهرها  مطلوبیت  میزان

مناسب    راتیکارکردها و تأث  ییکه با شناسا   شودیحاصل م  یی هامؤلفه  ندیفضا در شهر از برآ  ک ی  تیفیفضاهای شهری است. ک

 . [9]ارائه داد  یشهر یفضاها  تیفیبرای بهبود ک ی راهکارهای توانیم  فضا بر ها از آن  کیهر

از    مقاله  ن یا  در  اند،پرداخته   طیمح  تیفیک   هایعوامل و شاخص  یکه به بررس  ی و متنوع   ادی آثار ز  انیم  در تنها تعدادی 

 تی فیبرای درک ک  یچارچوب  به  بتوان  هاآن  یتا پس از بررس  رندیگیاشاره قرار م  مورد  نهیزم  نیمطرح در ا  هایهینظر  نیترمهم

سال    نیج.افتی  دست  طیمح در  کتاب    1961جاکوبز  آمر  یزندگ »در  بزرگ  شهرهای  مرگ  برای    ریز  ارهاییمع  ،«کایو  را 

 :کندیم  انیمطلوب ب تیفیباک یطیمح

 از توجه به نظم بصری آن؛  ش یپ  طیمناسب در مح های تیفعال جادیتوجه به ا •

  ه؛یابن معماری نوع ازنظر چه و استفاده  نوع لحاظ به چه  مختلط  هایاستفاده از کاربری •

  رامون؛یدسترس بودن( آن نسبت به بافت پ بودن )قابل ریو نفوذپذ  ابانیتوجه به عنصر خ •

 بودن فضاها  ریپذ و انعطاف یاختلاط اجتماع  •

 :باشد که یاگونهبه یستیموفق با   یفضای عموم  کی گاهی( جا1984)نچیل ازنظر

 .گرددادهیپ تیفعال دکنندهیکه جاذب و تولباشد یفروشخردهمراکز ی کینزدعلاوه دربهاز افراد باشد؛ رییکثجمع راییپذ •

ن • آن  رو  ی جمع  حات یتفر  ش یباشد که گنجا  یاگونهبه  د یبا   ز یاندازه  ول   دادها یو  باشد  داشته  آن   یرا    که  بزرگقدرنه 

 ببرد؛ نیآن را از ب تیمحصور

  هاکافه  و  ها رستوران   ،یفروشخرده  هایمغازه  لهیوساست که اطراف آن به  ریپذامکان  یفضای سرزنده هنگام   کی  جادیا •

 باشد؛  شدهاحاطه 

با  یطراح • فعال  تیظرف  د یفضا  تطابق  و  برای جذب  را  ا  شیافزا  ها تیآن  در  مناسب،    ن یدهد.  شهری  مبلمان  رابطه 

 .[10]باشندیمهم م زین ی بالا و سادگ تیفیسازگاری، ک ،یکاربری منعطف، راحت

مهم  یکی  نیهمچن ک  اتینظر  نیتراز  سال    طیمح  تیفیدر خصوص  در  مات  2003کالبدی  منتشرشده    وی توسط  کارمونا 

  م یتقس  ر یهای زکالبدی را به مؤلفهطیبر مح  رگذاریتأث  اتیفی کارمونا کفضاهای شهری،-یعمومهایعنوان مکاناثر بانیاست. در ا

 :کرده است

 مناسب به فضا؛  یمؤلفه کالبدی: دسترس •

 و منظر شهری؛ تیامن ،ی : فضای همگانییمعنا ای یمؤلفه ادراک •

 شمول بودن فضا؛ : همهیمؤلفه اجتماع  •

 فضا؛   یو نرم یمؤلفه بصری: سخت •

 مؤلفه عملکردی: اختلاط و تراکم عملکردها؛  •

 .[11]استفاده از فضا  ی زمان تیری: مدیمؤلفه زمان •

برای    پردازانه یرا که نظر  دییکل  ارهاییو مع  طیمح  تی فیک  از  برداشت  هایتفاوت  و  هامشابهت  مختلف،  هایتئوری   یبررس

  یدر کشورها یشهر یعموم  یاز هزار فضا ش یب ی. در مطالعه بر روسازدیم  آشکار اند، ارائه داده تیفیواجد ک طیمح ک ی نیتأم

برخوردار    یشتر یب  تیاز اهم  یشهر  یعموم  یفضاها  تیفیدر ک  یعامل اساس  هارشهروندان، چ  اتیمختلف جهان و سنجش نظر

به  یشد؛ دسترس کاربر  شیآسا  ،یوستگیپ همو  منظر،  فعال  یو  اجتماع  ت،یو  ا  یریپذو  در  البته  از   یریپذاجتماع  ان،یم  نی که 

مبه  یشهر  یفضاها  یسنج  تیعوامل مطلوب  نیترمهم ا  د یآیحساب  بر  تصر  نیو  به   طیمح  کی که    رددا  حینکته  طور مطلوب 

در   قیتحق  نهیشیو مطالعه پ   یشهر  یهاتیفیک  یو بررس  ل ی. آنچه از تحلردیگیقرار م   ی اجتماع   یمورداستفاده و کاربر  نیقی

م  نیا استنتاج  ناگسستن  شود،یباب  و  تنگاتنگ  ک  یبرخ  یارتباط  به  یطیمح  یهات یفیاز  است؛    یهاتیفیک  گر،یدعبارتباهم 

نقش دارند. لازم    یشهر  یاجتماع   اتیح  یدر ارتقا  گریکدی  ی همپا  یریپذو اجتماع  یسازادهیپ   ت،یامن  ،یمنیا  نهمچو  یطیمح

 .شود انیب ی حاتیتوض هاتیفیاز ک کیمفهوم هر رامونیخلاصه پ  اریاست بس
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  یاجتماع   ی هادر توسعه شبکه   تواندیم  کند،یم  تی را حما  ادهیکه حرکت پ   یراه و نظام عملکرد  اده ی: پ ی مدار  ادهیپ •

ارتقا اجتماع   یو  پ   یکنندگ دعوت  .[12]  مؤثر باشد   ی سطح تعاملات  از    ینوع به  توانیرا م  یشهر  یفضاها  یمدار  ادهیو  متأثر 

پشت  یهایکاربر به   ودموج  بانیسازگار و  را  پ در آن قلمداد کرد که کاربران  پ   یعموم  ی به فضاها  وستهیصورت    اده یبکشاند و 

نظاره    ا یمختلف و شرکت    یهایاز کاربر  یریگبهره  ییصورت است که افراد حاضر در فضا توانا  ن یکند؛ در ا  تیرا تقو  یمدار

  بانیپشت  ی عنوان عاملدر فضاست که هرکدام به  یجار  یهاتیفعال  ، یهمگان  ی مختلف را خواهند داشت. در فضاها  ی هاتیفعال

انجام فعال  گرانیتا د   ند یآیم  ی همگان   ی به فضاها  زیمردم ن  کنند؛ یعمل م  ها تیفعال  ریسا  یبرا  یگری د  ی هاتیرا که در حال 

بنابرا کنند.  تجربه  فضاها  نیهستند،  از    یهاتیفعال  یبرا  یهمگان  یاگر  واحدها  گریکدیمنفک  هم    یبه  از  و    کیتفکمجزا 

 . [13]کندیم فی و حضور افراد را تضع یمدار ادهیپ یقطعه شود، بستر لازم براقطعه

جرتیامن • به  اشاره  رفتارها  انی:  آن  هیعل  یکیآنوم  یو  اموال  و    طیشرا  نیتأمعدم  صورت  در  که  دارد  هااشخاص 

به  کننده،  یریشگیپ  را  ناظران  و  عابران  حاضران،  جان  و  تهد اموال  بالفعل  و  بالقوه  کرد  د یصورت   له یوسبه   تیامن.[14]خواهد 

پ   جادیا تقر  ده یچیشبکه  م  تیرعا   و   ها از نظارت  ی ناخودآگاه  باً یو  به  انیداوطلبانه هنجارها در  خود    لهیوسخود مردم حفظ و 

 . [15]شودیمردم اجرا م

  ریاپذاجتناب مطلوب، موجب وقوع حوادثط یشرا  نی تأماست که در صورت عدم  یطیمح : اشاره به موارد و عواملیمنیا •

 .[16]  خواهد کرد د یصورت بالقوه و بالفعل جان و مال حاضران، عابران و ناظران را تهداست و خطرات به 

آن    یهاشاخصه  ری از سا   ش یفضا ب  ی کنندگبر دعوت  ،یشهر  ر یپذاجتماع  ی فضاها  فی ل در تعرگ  ان ی:  یر یپذاجتماع •

و وقت خودشان را در   ندی آیهم مآن گرد  یهمگان  یکه در فضاها  یشهر را با توجه به انبوه مردم  کی  تیو جذاب  کندیم  دیتأک

چهره به    مانیهای با همشهر  میاست که بتوان  ییکننده، فضادعوت  یشهر  ی فضا  ، یزعم وبه  بخشد؛ یمفهوم م  گذرانند، یآنجا م

تحت عنوان   ریپذاجتماع   یجان لنگ از فضاها  .[17]  میبپرداز  یاندوزحواسمان به تجربه از راه   میمستقطورو به  میکنداریچهره د

ا  کندیم   ادی   "رایپذ  یهامکان" بر  چن  نیو  که  است  بهبود   ییهاطیمح  ،ییفضاها   نی باور  را  انسان  تجربه  بتوانند  که  هستند 

رفتارها و فعال  یانسان  اسیمق  یبخشند، دارا توانا  یمتنوع   یهاتیبوده، بستر  پذ  ییباشد و  استطاعت  دلخواه    یرفتارها  رشیو 

 . [18]  شهروندان را داشته باشد

 

 و جدید  قدیم   یتجار  یدر فضاها   ی بر روابط اجتماع  فضایی-یکالبد  یهامؤلفه تیاهم  زانیم  سهیمقا  -2-2

 هعنوان صحن بازار است. بازار به  ران،یا  یخیتار  یدر شهرها  ،یشهر  یخوب فضا  یهااز نمونه   یکیکه ذکر شد،    طورهمان

  ی اقتصاد  یرویو راسته، محل حضور ن  مچهیکامل محسوب شود. حجره و ت  یشهر  یفضا  کی  تواندیگوناگون، م  یروهای حضور ن

فراهم بوده است.    یاجتماع   یروهایحضور ن  یمسجد و مدرسه، بستر برا  مابه، همچون گر  یسو، با حضور عناصرگریبوده و از د

 ی ریگشکلعوامل بهنینشده بوده است و همه ایزیربرنامه داریمحل د  ینوع وآمد داشته و بهفضا رفتنیبه ا زین یادیشهروندان ز

جوار داشته است. به هم یها یدسترس یرا برا برنقش مع یابازار تااندازه یهااست. راسته نمودهیکمک م یقو  یمحل  تیهو  کی

 .[19]دانست  یشهر یموفق از فضا یابازار را نمونه  توانیم  ل،یدل نیهم

  ی شهروندان ندارند و اغلب صرفاً جنبه اقتصاد  یبرا  یچنانآن  ی تیجذاب  دیمراکز خر  ،یامروز  یشهر  یامروزه در فضاها  حال

حاندافتهی آن   یشهر  ات ی.  کالبد  اجتماع   ستین  یجار  ها در  تعاملات  آن  یو  در  احشودینم  برقرار  هاسازنده  با    یبازارها  یای. 

  ی شهر یفضاها تیجذاب توانیم  ،یامروز یشهر ی و ساخت فضاها یطراح در  ها آن لیاص میاز مفاه  یشهرها و الگوبردار یسنت

افزا ا  شیرا  در  را  مردم  حضور  ک  جهتنیبد.  کرد  ترپررنگ  هامکان  نی و  است،  روابط   یکالبد-ییفضا   یهات یفیلازم  بر  مؤثر 

  هااز آن  ک یهر    تیاهم  زانیو م  ردیقرار گ  سهیقامورد م  ران،یدر ا  د یجد  یتجار  یهاکهن و مجتمع  ی افراد در بازارها  یاجتماع 

منظور ارتقاء به  یآت  ماتیوضع موجود، تصم   لیدر جهت تحل  تواندیفضا م  نیا  تیعوامل مؤثر بر مطلوب  ییشود. شناسا  مشخص

  ی طیمح  یهات یفیک  ع شود.واق  مؤثر  شهری  فضاهایاز تکرار نواقص در ساخت    رییشهر و جلوگ  یفضاهای عموم  یفیسطح ک
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با توجه به   نقش دارند.   یشهر  ی اجتماع   ات یح  یدر ارتقا  گریکدی  ی همپا  یریپذو اجتماع  یمدار  ادهیپ   ت،یامن  ،یمنیهمچون ا

دو حوزه با هم ادغام شده و به عنوان   نیا  پژوهش،  نیا  در  ت،یو امن  یمنیدو حوزه ا  یارهایمع  ریاز ز  یبرخ  یهمپوشان  و  یکینزد

و    تیامن  ،یمدار  ادهی)پ   هاشاخص  نیاز ا  کیهر    یها  رشاخصی( ز1جدول )  در .دشو  یم  دهیسنج  "ی منیو ا  تیامن  "شاخص  

 ( مشخص شده است. یریپذ اجتماع ،یمنیا

 ها هریک از آن شاخص هایهای محیط و زیر  کیفیت سنجشص های  شاخ.  1 جدول                

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 پژوهش پرسش  -2-3

های  های تعاملات اجتماعی در بازارهای کهن و مجتمعچگونگی و چرایی تفاوتشود؛ که مطرح می  هاییپرسشدر این راستا 

 است. -هاهای آنشباهت باوجود -محیطی   _تجاری جدید در ایران در پهنه کیفیت فضایی

 روش تحقیق -3

آوری . جمعی انتخاب شدکمّ  ورتصبه    و  ایمقایسهش حاضر، توصیفی،  روش پژوه،  ها پرسشدر جهت پاسخگویی به این  

بازار   از بازدیدکنندگانحاصل تهیه، تکمیل، پردازش و تحلیل پرسشنامه    آمارها است.    ای و میدانیاطلاعات به شیوه کتابخانه

ص های  شاخ

 کیفیت محیطی 

 

شاخص زیر   

1 

ی 
دار

 پیاده م

 سواره  حرکت مقابل در ایمنی بررسی -1
 های اصلی فعالیت عاملی پشتیبان برای عنوانبههای مختلط کاربری -2

 پیاده  حرکت هدایت و سهولت جهت در سازیکف -3
 خوانایی مسیر و تنوع مسیرها   -4

 ثانویه  و اولیه هایکاربری به  توجه با پیاده  حرکت جریان بررسی -5

 پیاده  حرکت مسیرهای در مؤثر عرض بررسی -6

2 

ت 
امنی

 
ی 

و ایمن
 

 ( مداربستهدوربین  ( مجموعه بر ناظر هایکنترل چشم -1

 ها اجتماعی بازاریان و اعتبار و شناخته بودن آن شبکه -2

 رعایت فاصله حریم شخصی در فضاهای حرکتی -3

 نظارت اجتماعی –مردم عبور و حضور از حاصل امنیت بررسی -4

 شبانه  یکسره یا هایکاربری بررسی -5
 های مجموعهها و خروجیکنترل ورودی  -6

3 

ع
جتما

ا
ی 

ذیر
پ

 

 پیاده  جمعیت جاذب هایکاربری بررسی -1

 های سنی و جنسی از اجتماع حضور کلیه گروه  -2

 ها کاربری اختلاط سازگاری بررسی -3

 اگرمردم یمبلمان شهر یبررس  -4

 ( یو امکان اجتماع)قرارگاه رفتار شدهیطراح  یفضا  یبررس -5

 ی بهداشت ازیموردن زات یو تجه ساتیو تأس  طیبهداشت مح  -6

 در روز و شب  ییروشنا نی تأم -7

 اهی مانند آب و گ  ی عیاستفاده از عوامل طب -8
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 Spss 16.0 افزاربا استفاده از نرم،  آوریجمعپس از    ها دادهاست.    اصفهان بوده  سنترسیتیسنتی قیصریه و مجتمع تجاری  

 قرار گرفت.  وتحلیلتجزیه مورد  ی،ا مقایسه صورتبهو   شد لیتحل

 جامعه آماری    -3-1

اه  ش دوره صفویه و زمان  در  ،بازارهای کهن و مجتمع های تجاری معاصر در ایران می باشد.اصفهانامعه آماری مورد نظر،ج

بازارهای جدیدی در آن احداث شد    علت توسعه روابط تجاری با سایر دول خارجی، و به  ،بودهکشور  پایتخت    ،بعداول به  عباس

بازار قیصریه بود که در   از سمت میدان جدیدالاحداث نقش جهان،  ورودی این این بازار جدید،  بود.  بازار قدیم شهرکه در ادامه  

بازارهای کهن    بهترین نمونه های  به عنوان یکی ازاز رونق بسیار زیادی برخوردار بوده و    کمال شکوه و عظمت طراحی شده و

و نیز    به دلیل تغییر شرایط و نیازهای جامعه،  علی رغم رکود و کم شدن فعالیت بازارهای کهن ایران،  قابل قبول می باشد.  ایران

که بازار   اند،ادامه داده  و نقش خود  ، هنوز تعداد محدودی از آنها به حیات خود  احداث مجتمع های تجاری جدید در شهرها،

 قیصریه اصفهان به عنوان نمونه موردی بازارهای کهن انتخاب شد.  به همین دلیل بازار  اصفهان از این گونه فضاها است.

باشد    یم  رانیا  دیجد  یتجار  یهامجموعه   نیو بزرگتر  نیاز بهتر  یکی  سنتر اصفهان،  یتی س  یتجار  مجموعه  گر،ید  یاز سو 

  ی فضاها  یعنوان نمونه موردبه  زیسنتر اصفهان نیتیس  یمجموعه تجار  ل، یدلنیهمبه  ساخته شده است.  ریسال اخکه در چند

 انتخاب شد.  دیجد یتجار

 بازار قیصریه اصفهان 

نقاشی با  زیبا  سردری  دارای  که  است  داده  تشکیل  را  شهر  بازار  اصلی  ورودی  اصفهان،  شاهقیصریه  دوره  و  های  عباسی 

اصفهان  کند. قیصریه میبیننده را به خود جلبسنگی و درب ورودی بزرگی است که توجه هرهای معرق و دو سکویکاریکاشی

 .[19] متر است 8متر و عرض آن حدود  150صورت بازاری عریض و مرتفع و دارای دوطبقه و طول آن حدود  به
های بازارهای ایران دانست که هنوز کارکرد خود را حفظ  ترین و زیباترین قیصریهقیصریه اصفهان را باید یکی از پرشکوه

عهد شاه تاریخی در  بنای  این  و در سالکرده است.  اول  اصفهان)عباس  پایتختی  از  ق.( به دستور دربار صفوی  999های قبل 

 .[19]شده است  ساخته

   

 . پلان و سردر بازار قیصریه اصفهان 1 شکل

 سنتر اصفهان تجاری و تفریحی سیتیمرکز

انجام غیرایرانی  باتجربه  گروه  یک  و  ایرانی  معماری  گروه  یک  همکاری  با  مجتمع،  این  است.  طراحی  سنتر    سیتی  شده 

طبقه   2کورت، سینما و  ، فودتمارکطبقه بسیار زیبا و جذاب شامل طبقات تجاری، شهربازی سرپوشیده، هایپر  5دارای    اصفهان

با ظرفیت   به  5500پارکینگ سرپوشیده  بوده و  نورگونهدستگاه خودرو  از یک سقف    ای است که  با ملایمت خاصی  خورشید 

 پذیر سازد.  ان زیبای اصفهان را از داخل مجتمع امکانتابد تا مشاهده آسمای به تالار مرکزی میعظیم و زیبای شیشه
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 فضای داخلی سیتی سنتر اصفهان پلان و . 2 شکل

 

 :تحلیل داده ها -4

کرونباخ موردمحاسبه    یشاخص با توجه به آماره آلفا   نیا  زانی موردنظر، م  یهادر پرسشنامه   هالی تحل  ییای توجه به لزوم توجه به پا  با

  و مورد   ایپا  انگریامر ب  نیاست. ا  0.70از    شیآماره ب  نیطور که مشخص است مقدار ااست. همان   (3و 2صورت جداول )قرار گرفت که به

 است   یبعد  یهالیمنظور تحلموردنظر به  یهانامه بودن پرسش  نانیاطم

   

 هیصری سؤالات پرسشنامه بازار ق ییایپا زانی. م3جدول                     سنتر یتیسؤالات پرسشنامه س ییایپا زان ی. م2دول ج

  

آماری هاییلتحلپایایی   

هایتمآتعداد  آلفای کرونباخ  

.878 42 

 

طراح  ییروا  نییتع  یبرا  مرحله  دو  در  سؤالات  پرسشنامه،  بازب  یسؤالات  مورد  از  ینیو  اول،  مرحله  در  گرفت.   قیطرقرار 

بازنگر  یاکتابخانه  مطالعات  مربوط  یو  اعممنابع  پژوهش،  موضوع  کتب،به  پژوهشاز  و  مشابه،  شدهانجام  ی هامقالات 

طراح  هیته  یاپرسشنامه از  پس  م  یشد.  و  شاخصشخصسؤالات  در  ها،رشاخصیز  و   ها شدن  افراد   اریاختپرسشنامه 

  ی ازدهیو امت  یابیارزش  مورد  هاتوسط آن  شده،ن ییتع  یها رشاخصیز  و  هااز شاخص   کیامر قرار گرفت تا هر    نیمتخصص ا

و تنها    د یگرد  ذفبرخوردار بودند، ح  0.7کمتر از    ازیکه از امت  یی هارشاخصیاطلاعات حاصل، ز  یآوراز جمع. پسردیگقرار 

  دو   توسط  هاقرار گرفت. پرسشنامه   یابیگرفته بودند، در پرسشنامه کاربران مورد ارز  0.7بالاتر از    ازیکه امت  ییهارشاخص یز

ل به  یدهاصفهان پاسخ داده شد. پاسخسنتر یتیو مجموعه س  هیصریق  یسنت  بازار  کاربران  گروه  ؛یانه یپنج گز  کرتیصورت 

  دو   در  ها،حاصل از پرسشنامه   یهاداده  تی. درنها رفتی( انجام پذ1)ارکمی( و بس2(، کم)3)ی (، تا حدود4)ادی(، ز5)ادیز  اریبس

های حاصل از این دو جدول به مقایسه داده  صرفاً، در ادامه  ها که به علت حجم بالای داده  شد  یبنددسته  جداگانه  جدول

 .شودپرداخته می

   اصفهان  هیصریو بازار ق سنتری تیافراد در س یاجتماع بعدبر  « یمدار ادهی پ» یهارشاخص یز  سهیمقا -1-4

  هیصریو بازار ق  سنتریتیدر مجموعه س  یمدار  ادهیپ   یهارشاخصیاز ز  کیهر    ار ینمرات و انحراف مع  نیانگیقسمت م  نیا  در

صورت نمودار به  اد،یو ز  ادی ز  اریبس  یهامجموع درصد پاسخ  نیمحاسبه شد. همچن SPSS 16.0  افزاراصفهان توسط نرم 

آماری هاییلتحلپایایی   

هاتعداد آیتم آلفای کرونباخ  

.918 42 
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  ه یصریسنتر و بازار ق  یتیدر مجموعه س  یمدار  ادهیشاخص پ   یهارشاخصیحاصل، ز  یهابا توجه به داده  تیمشخص شد. درنها

 .قرار گرفت  اسیموردق (4در جدول ) اصفهان

 مشخص شد؛  «یمدار اده یپ » مؤلفه ی هارشاخص یز یبررس در

فضای  )  X6 و (های مناسب و کافی برای قدم زدنوجود مکان)  X5،(وجود فروشگاه و مراکز خرید متنوع)X2 یهارشاخص یز

افزایش   را در  یرگذاریتأث  نیشتریدرصد ب75.9درصد و  75.9درصد،    93.1با    بی ازنظر کاربران به ترت (  کافی جهت عبور عابران

وجود فروشگاه و  )  X2،  (ختصاص دادن به عابران پیاده ا)X1 یهارشاخصیز  نیسنتر اصفهان دارند. همچن  یتیس  بعد اجتماعی 

 نیشتریدرصد، ب62درصد و  69درصد،  72.4با    بیازنظر کاربران به ترت (،خوانایی مسیر و تنوع آن)  X4 و ،(مراکز خرید متنوع

  .اصفهان دارند هیصریق زاربا  به شکل مشابه دررا  یرگذاریتأث

جز  سنتر اصفهان به   یتیدر س  یمدار  ادهیپ   مؤلفه  یهارشاخصیها در دو فضا آشکار شد؛  تمام ز  رشاخصیز  اسیاز ق  نیهمچن

، که نشاندهنده راحتی و ابعاد بهینه انددرصد ازنظر کاربران گرفته   65  ی، درصد بالا(خوانایی مسیر و تنوع آن)X4 شاخصریز

به قدیم است. برای حرکت روان و    هیصریدر بازار ق  ها رشاخصیز  نیا  کهیدرصورت  بدون ازدحام در مراکز خرید جدید نسبت 

تنها در  اندافتهی  ی نییپا  یی اصفهان درصدها تنوع آن)X4 رشاخصیز  و  سنتر   یتینسبت به س  هیصریبازار ق  (خوانایی مسیر و 

در    نیرا دارد، ا  ریدرصد تأث  نیسنتر کمتریتیدر س  (خوانایی)  رشاخصیز  که با بررسی بیشتر متوجه میشویم.بالاتر بوده است

  هیصریبازار ق  دهد یامر نشان م  نیاست. ا  شدهیابیارز  یی درصد بالا  هیصریبازار ق  در  رشاخصیز  ن یا  ریتأث  زانیاست که م  یحال

را    رشاخصیز  نیسنتر در ا  یتیس   عفض  لیدل  توانی. مکندیعمل م  تری سنتر اصفهان قو  یت ی از س  ییاصفهان به لحاظ خوانا

ورود خروج  هایتعدد  پراکندگ   ها، یو  و  پلکان  س آن  ی تعدد  در  پ   یتیها  در  را  فرد  که  دانست  مس  دای سنتر  دچار    ریکردن 

  .کندیم یسردرگم

بازار ق  (یسازکف )X3 رشاخصیز را دارد ول  نیکمتر  هیصریدر  بالایتیدر س  ی درصد  اصفهان درصد  ا  افتهی   ییسنتر    ن یاست. 

اصاف بودن کف  به دلیل قدمت بالا و قدیمی و ن  اصفهان  هیصریبازار ق  یسازکف  رشاخصیز  ریکه تأث  کندیموضوع مشخص م

   ایینی گرفته است.نمره پ  آن،

 قیصریه اصفهان بازار  و   سنتر اصفهانسیتی در  پیاده مداری«»هایشاخص رزیمیانگین و انحراف معیار   مقایسه  :4جدول 

ها زیرشاخص شاخص  انحراف   میانگین نام فضای تجاری  

 معیار 

 تعداد

ی 
ار

د
ه م

اد
 پی

.X1 اختصاص دادن به عابران پیاده 

 

سنتر اصفهانسیتی  4.0345 1.14900 29 

 3.8621 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
1.02554 29 

.X2 سنتر اصفهانسیتی وجود فروشگاه و مراکز خرید متنوع  4.3103 .60376 29 

 3.8621 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
.95335 29 

.X3 سنتر اصفهانسیتی مناسب سازیکف  3.7586 .63556 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
2.8966 1.29131 29 

.X4 سنتر اصفهانسیتی خوانایی مسیر و تنوع آن  3.1379 1.12517 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.6897 1.07250 29 

.X5مناسب و کافی برای قدم   وجود مکان

 زدن

سنتر اصفهانسیتی  4.1034 .85960 29 

 3.4138 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
.94556 29 

.X6 سنتر اصفهانسیتی فضای کافی جهت عبور عابران  4.2414 .83045 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.5172 .98636 29 
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   اصفهان ه یصریو بازار ق سنتری تیافراد در س  یاجتماع بعدبر  «تایمنی و امنی » یهارشاخص ی ز سهیمقا -2-4  

 هیصریو بازار ق  سنتریتیدر مجموعه س  تیو امن  ی منیا  یهارشاخصیاز ز  کیهر    ارینمرات و انحراف مع  ن یانگیقسمت م  نیا  در

نرم  توسط  پاسخ  نیمحاسبه شد. همچن SPSS 16.0 افزاراصفهان  ز  ادیز  اریبس  ی هامجموع درصد  نمودار  به  اد، ی و  صورت 

درنها شد.  داده  ت یمشخص  به  توجه  امن  یمنیا  یهارشاخصیزحاصل،یهابا  س  ت یو  مجموعه  ق  یتیدر  بازار  و   هیصریسنتر 

 .قرار گرفت اسیموردق (5)جدولدر اصفهان

 مشخص شد؛   « تایمنی و امنی  » مؤلفه ی هارشاخص یز یبررس در

 (، میزان روشنایی در شب جهت ارتقای امنیت در بازار)X11،  (امنیت اجتماعی از حضور و عبور مردم)  X8، از اتومبیل(ایمنی عابران پیاده )X7 یهارشاخص یز

X13  (تردد هنگام  کودکان  و  سالخوردگان  بانوان،  آرامش  ترت  (احساس  به  کاربران  و  86.2درصد،  89.6درصد،  96.5با    بیازنظر  درصد 

  .اصفهان دارند سنتریتیس  افزایش ابعاد اجتماعی فضایرا در  یرگذاریتأث نیشتریدرصد ب86.2

پیاده)X7 یهارشاخصیز همین ترتیببه    نیهمچن  هم در بازار قیصریه،  (امنیت اجتماعی از حضور و عبور مردم)  X8،از اتومبیل(ایمنی عابران 

  .ددارن افزایش ابعاد اجتماعی فضارا در  یرگذاریتأث نیشتریدرصد، ب72.4درصد و 79.3با  بیازنظر کاربران به ترت

  در دو فضا آشکار شد؛ هارشاخصیز اسیاز ق نیهمچن

  ی درصد بالا   (ساعت  24فعال بودن فضا در طول  )  X9 رشاخصیجز زاصفهان به   سنتری تیدر س  تیو امن یمنیمؤلفه ا  یهارشاخصیز  تمام

گرفته   65 کاربران  ازنظر  ادرصد  ا  یحالدر  نیاند.  که  قرشاخصیز  نیاست  بازار  در    ی نییپا  یلیخ  یدرصدهااصفهان،  هیصریها 

 ی مؤلفه  دهدیامر نشان م  نیا  .است  افتهی  یترنییپا  درصد  سنتری تینسبت به س  هیصریبازار ق  ها،رشاخصیدارند و در تمام ز

ا  تیامن ق  یمنیو  بازار  تأث  هیصریدر  است. دلا  یمثبت  ریاصفهان  ق  یاصل  لینداشته  بازار  عملکرد  ا  هیصریضعف  را   نیدر  مؤلفه 

نورپرداز  توانیم در  قد  یضعف  بافت  به  شدن  ختم  و  در شب  گذرها  می مناسب  بد  وخم چیپرپ   یو  دانست.    جهت نیاصفهان 

ورود خروج  یکنترل  درنها  نیا  یو  که  است  کمتر  آن  در  زنان  حضور  و  سخت  ناامن   ن یا  تیفضا  موجب  فضا    کی  یعوامل 

 . شوندیم

 و قیصریه اصفهان  سنتر اصفهانسیتی در  ایمنی و امنیت«»یهاشاخص رزی میانگین و انحراف معیار  مقایسه :5 جدول          

ها زیرشاخص شاخص  انحراف   میانگین نام فضای تجاری  

 معیار 

 تعداد

ت 
نی

 ام
ی و

من
 ای

.X7  )ایمنی عابران پیاده)از اتومبیل 

 

سنتر اصفهانسیتی  4.4138 .73277 29 

 4.0345 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
.98135 29 

.X8  سنتر اصفهانسیتی امنیت اجتماعی از حضور و عبور مردم  4.3448 .72091 29 

 4.0345 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
.77840 29 

.X9  سنتر اصفهانسیتی ساعت  24فعال بودن فضا در طول  3.4138 1.08619 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
2.5517 1.18280 29 

.X10  سنتر اصفهانسیتی شده کنترل ورودی و خروجی  3.7586 1.05746 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
2.6897 1.00369 29 

.X11   میزان روشنایی در شب جهت ارتقای

 امنیت در بازار 

سنتر اصفهانسیتی  4.4138 .56803 29 

 3.2759 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
1.22172 29 

.X12   میزان نظارت پلیس جهت برقراری

 ایمنی و امنیت

سنتر اصفهانسیتی  3.9310 .92316 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
2.5862 1.29607 29 

.X13   احساس آرامش بانوان، سالخوردگان

 و کودکان هنگام تردد 

سنتر اصفهانسیتی  
4.5172 .68768 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.3448 1.17339 29 
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 اصفهان  ه یصریو بازار ق سنتری تیافراد در س ی اجتماع بعدبر   «اجتماع پذیری» یهارشاخص یز  سهیمقا -3-4

  ه یصریو بازار ق  سنتریتیدر مجموعه س  اجتماع پذیری  یهارشاخصیاز ز  کیهر    ارینمرات و انحراف مع  نیانگیقسمت م  نیا  در

صورت نمودار  به  اد، یو ز  ادیز  اریبس  یهامجموع درصد پاسخ  نیمحاسبه شد. همچن   SPSS 16.0 افزاراصفهان توسط نرم 

  اصفهان   هیصریسنتر و بازار ق  یتیدر مجموعه س   اجتماع پذیری  یهارشاخصیزحاصل،یهابا توجه به داده  تیمشخص شد. درنها

 .قرار گرفت  اسیموردق (6)جدولدر

 مشخص شد؛ « اجتماع پذیری  » مؤلفه ی هارشاخص یز یبررس در

درصد  درصد  89.6و    93.1  ، درصد 93.1درصد،  100با    ترتیب  بهکاربران    ازنظر  X18،X20و  X39،X19های  زیرشاخص

در   را  تأثیرگذاری  فضای بیشترین  اجتماعی  بعد  زیرشاخصسیتی  افزایش  همچنین  دارند.  اصفهان  ،    X41  ،X31های  سنتر 

X30    ،X34    وX35  با    ازنظر ترتیب  به  بیشترین 82.7و    درصد82.7درصد،  82.7درصد،  89.6،  درصد93.1کاربران  درصد، 

 بازار قیصریه اصفهان دارند.  این رابطه درتأثیرگذاری را در 

زیرشاخص قیاس  از  شد؛همچنین  آشکار  فضا  دو  در  به    ها  مربوط  های  فضا    هایویژگیزیرشاخص  ، X24؛  ازجملهکالبدی 

X25  ،X26  ،X32  ،X34  ،X36  ،X41    وX42  نسبت به سیتی سنتر اصفهان   درصدهای بالاتری  در بازار قیصریه اصفهان

 و کالبدی بازار قیصریه دانست. غنای فضایی  توانمیدارند. دلیل این امر را 

بـالاتری در بـازار   درصـدهای  X35و    X30  ،X31ادراکی ـ معنایی از قبیـل    هایویژگیهمچنین زیرشاخص های مربوط به   

فضـا و بـا  قدمت بازار قیصریه، آشنایی    توانمیاین موضوع را نیز    . دلایلاندیافتهقیصریه اصفهان نسبت به سیتی سنتر اصفهان  

 دانست.  جهاننقشمستقیم با میدان  ارتباط

فعـالیتی و عملکـردی، تأسیسـات و تجهیـزات بهداشـتی، نـورپردازی، آسـایش  هـایویژگیاز طرفی زیرشاخص های مربوط به 

 توانمیتی سنتر اصفهان درصدهای بالاتری نسبت به بازار قیصریه دارند. دلایل این مسئله را یدر س  شدهارائهحرارتی و خدمات  

سیتی سنتر اصفهان در عصر جدید و بـا   دانست.  هاویژگیسیتی سنتر اصفهان در جهت این    شدهطراحیو    شدهتعریففضاهای  

اسـت  شدهطراحینیاز به گذران اوقات فراغت در ارتباط با فضاهای تجاری،   ازجملهجدید کاربران    هایخواستهتوجه به نیازها و  

 گروهی و فردی لحاظ شده است.   هایفعالیتکه در این راستا فضاهایی برای نشستن، استراحت، گفتگو و 

 شـدهگرفتهنظـر    ، فضایی برای این امر دراتومبیلهمچنین در سیتی سنتر اصفهان به جهت آشنا بودن با میزان اهمیت حضور  

یک وسیله نقلیه مطرح نبوده است. همچنین در آن   عنوانبهدر زمان طراحی و اجرای بازار قیصریه، اتومبیل    کهدرصورتیاست،  

ایـن موضـوع امـروزه  کـهدرحالی .شـدز با اقلیم، تـدابیری اندیشـیده مـیزمان برای تأمین آسایش حرارتی و نور مناسب، همسا

 شود.  بهتر تأمین می باکیفیترونیکی و توسط تجهیزات و تأسیسات الکت راحتیبه

            

 و قیصریه اصفهان  سنتر اصفهان سیتی در  «اجتماع پذیری»یهاشاخص ر زیمیانگین و انحراف معیار   مقایسه :6 جدول 

هازیرشاخص شاخص  انحراف   میانگین  نام فضای تجاری  

 معیار

 تعداد 

جت 
ا

اع 
م

ذی
پ

ی
 وجود فضاهایی برای اوقات فراغت  X14. ر

 

سنتر اصفهان سیتی  
3.8966 .72431 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.1724 1.19729 29 



International Conference on Researches in Science & Engineering.th9 
  & 6th.International Congress on Civil, Architecture and Urbanism in Asia 

 

, Kasem Bundit University, Bangkok, Thailand5. 202January 30 

 

 11 

.X15 های  امکان برگزاری مراسم و جشن

 خیابانی 

سنتر اصفهان سیتی  
3.0345 .86531 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
2.8276 1.13606 29 

.X16  های سنی  امکان حضور تمام گروه

 اجتماعی

سنتر اصفهان سیتی  
4.2414 .73946 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.6897 .89056 29 

.X17  وجود فضایی جهت نشستن، استراحت

 و گفتگو

سنتر اصفهان سیتی  
3.9310 .92316 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.1724 1.36458 29 

.X18  بهداشت محیط و وجود تأسیسات و

 بهداشتی  موردنیازتجهیزات 

سنتر اصفهان سیتی  
4.3793 .62185 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
2.7931 1.47308 29 

.X19  سنتر اصفهان سیتی نورپردازی مناسب فضا  
4.3448 .61388 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.4483 1.08845 29 

.X20  سنتر اصفهان سیتی امکان تهویه هوا  
4.1724 .71058 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.5862 .77998 29 

.X21 سنتر اصفهان سیتی های فردی و گروهی نوع فعالیت  
3.3103 .80638 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.0000 .96362 29 

.X22  سنتر اصفهان سیتی فرهنگ مردم  
3.7241 .95978 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.4138 1.01831 29 

.X23  سنتر اصفهان سیتی میزان دسترسی به خیابان  
3.0690 1.13172 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.0345 1.01710 29 

.X24 ها و تزئینات ها، رنگاستفاده از فرم

 ها متنوع و با هویت در جداره 

سنتر اصفهان سیتی  
3.3103 .92980 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.7586 1.05746 29 

.X25  ،تنوع و هماهنگی در استفاده از مواد

 مصالح و مبلمان 

سنتر اصفهان سیتی  
3.3793 .86246 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.4483 1.18280 29 

.X26 های مشخص، خوانا و وجود ورودی

 کنندهدعوت

سنتر اصفهان سیتی  
3.4483 .90972 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.5517 1.15221 29 

.X27 سنتر اصفهان سیتی آسایش در کلیه فصول  
4.2414 .63556 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.5862 1.01831 29 

.X28  وجود فضاهای کانونی جهت تجمع

 افراد

سنتر اصفهان سیتی  
3.3103 .66027 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
2.9655 1.14900 29 

.X29 های فعال جلویی و ارتباط وجود جبهه

 های خارج و داخل فضا مناسب بین فعالیت 

سنتر اصفهان سیتی  
2.7586 .83045 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.2414 .91242 29 

.X30  اصفهان  سنترسیتی انگیزی مکان میزان خاطره  
3.1379 1.02554 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
4.3448 .93640 29 

.X31  سنتر اصفهان سیتی معروفیت مکان  
3.8276 .96618 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
4.3793 .86246 29 

.X32  سنتر اصفهان سیتی زیباشناسی فرمی  
3.1724 .92848 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
4.2759 .84077 29 

.X33  سنتر اصفهان سیتی میزان محصوریت فضا  
3.7931 .90156 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.6897 1.00369 29 
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.X34  سنتر اصفهان سیتی تنوع بصری  
3.6552 .85673 29 

سنتی قیصریه اصفهان  -بازار  
4.1379 .63943 29 

.X35  سنتر اصفهان سیتی وجود فضاهای نقش انگیز  
3.1379 .83342 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
4.2069 .86103 29 

.X36  سنتر اصفهان سیتی دسترسی  مراتبسلسلهوجود  
3.2069 1.01346 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.5172 .87099 29 

.X37  سنتر اصفهان سیتی اجتماعی بودن مردم شهر اصفهان  
3.3448 .89745 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.5862 .86674 29 

.X38  شهروند محور بودن خدمات عمومی

 در اصفهان

سنتر اصفهان سیتی  
3.3103 1.10529 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.0345 .98135 29 

.X39   سنتر اصفهان سیتی فضای پارکینگ کافی  
4.4483 .50612 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.2069 1.47308 29 

.X40  با نیازهای  شده ارائهتطبیق محصولات

 روز مشتریان

سنتر اصفهان سیتی  
4.1724 .71058 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
3.3448 1.07822 29 

.X41  اصفهان  سنترسیتی میزان جذابیت فضا  
3.8621 .58089 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
4.4828 .63362 29 

.X42   سنتر اصفهان سیتی طراحی مناسب فضای داخلی بازار  
3.7586 .73946 29 

 بازار سنتی قیصریه اصفهان 
4.2759 .92182 29 

 

 و بحث   جمع بندی  -4-4  
آمده،حاکی   به دست  نتایج  هاییمقایسه  تفاوت  وجود  ب  از  بازاردر  اجتماعی  مجتمععد  و  کهن  تجاری  های  وجود  های  با 

 باشد.   های آنها میشباهت

زیرشاخص مؤلفه تمام  مداری»  های  سیتی   «پیاده  بهدر  اصفهان  زیر شاخص  سنتر  مسیر»جز  آن«خوانایی  تنوع  درصد   و 

 بازار قیصریه.  انددرصدهایی پایینی یافته  ها در بازار قیصریهکه این زیرشاخص اند. درصورتیدرصد ازنظر کاربران گرفته   65بالای  

سنتر در این زیرشاخص را تعدد  توان دلیل ضعف سیتی می  سنتر بالاتر بوده است.  نسبت به سیتی ،  خوانایی مسیر و تنوع آن  در

 کند.  کردن مسیر دچار سردرگمی میکه فرد را در پیداسنتر دانستها در سیتیتعدد پلکان و پراکندگی آنها،ها و خروجیورودی

ایـن مسـئله را  درصـد بـالایی یافتـه اسـت. سـنتردر بازار قیصریه کمترین درصد را دارد ولـی در سیتی  سازی مناسبکف

حـی آن ای بـه طراسازی بازار قیصریه به دلیل قدمت و تاریخی بودن این بازار، توجـه ویـژهتوان به این دلیل دانست که کفمی

 جهت از کیفیت مناسبی برای حرکت افراد پیاده برخوردار نیست.نشده و یا دچار استهلاک شده است. بدین

سنتر در سیتی  «ایمنی و امنیت»  مؤلفه  های؛ تمام زیرشاخصدر دو فضا آشکار شد   ی ایمنی و امنیتهااز قیاس زیرشاخص

ست حالیاند. این دردرصد ازنظر کاربران گرفته  65درصد بالای    ،ساعت  24فعال بودن فضا در طول  جز زیرشاخص   اصفهان به 

ها، بازار قیصریه نسبت به خیلی پایینی دارند و در تمام زیرشاخص که این زیرشاخص ها در بازار قیصریه اصفهان، درصدهای

پایینسیتی درصد  میسنتر  نشان  امر  این  است.  یافته  مؤلفه تری  مثبتی    دهد  تأثیر  اصفهان  قیصریه  بازار  در  ایمنی  و  امنیت 

ختم شدن    ، توان ضعف در نورپردازی مناسب در شب  نداشته است. دلایل اصلی ضعف عملکرد بازار قیصریه در این مؤلفه را می

پرپیچ جهت کنترل ورودی و  دانست. بدین  م های امنیتیعدم وجود  نگهبان و سیست،وخم اصفهان  به بافت قدیم و گذرهای 

 شوند. خروجی این فضا سخت و حضور زنان در آن کمتر است که درنهایت این عوامل موجب ناامنی یک فضا می
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محیط و وجود تأسیسات و تجهیزات  بهداشتهای  زیرشاخص؛  شدمشخص   «پذیریاجتماع» های مؤلفهدر بررسی زیرشاخص

افزایش  بیشترین تأثیرگذاری را در  کافی  پارکینگ  ضایفو  هوامطبوع امکان تهویه   ،  ، نورپردازی مناسب فضا مورد نیاز بهداشتی

، تنوع بصری،  معروفیت مکان  ،انگیزی مکانخاطره  هایزیرشاخص  کهحالیدر؛  اصفهان دارند  "سنترسیتی"  تماعی افراد دربعد اج

 اصفهان دارند.   "بازار قیصریه"  بعد اجتماعی، بیشترین تأثیرگذاری را در ازنظر کاربران جذابیت فضا و  انگیزوجود فضاهای نقش

زیرشاخص قیاس  از  شد؛همچنین  آشکار  فضا  دو  در  به    ها  مربوط  های  فضا  هایویژگی»زیرشاخص    ؛ازجمله  «کالبدی 

جود  و  ،تنوع و هماهنگی در استفاده از مواد، مصالح و مبلمان  ،ها ها و تزئینات متنوع و با هویت در جدارهها، رنگاستفاده از فرم

و    میزان جذابیت فضا  ،وجود سلسله مراتب دسترسی  ،تنوع بصری،  زیباشناسی فرمی  ،کنندههای مشخص، خوانا و دعوتورودی

اصفهان درصدهای بالاتری نسبت به سیتی سنتر اصفهان دارند. دلیل این   "قیصریهبازار "در  ،طراحی مناسب فضای داخلی بازار

 توان غنای فضایی و کالبدی بازار قیصریه دانست.امر را می

وجود  و    معروفیت مکان  ،انگیزی مکانمیزان خاطرهمعنایی از قبیل  -های ادراکیهای مربوط به ویژگیهمچنین زیرشاخص  

اند. دلایل این موضوع را نیز  درصدهای بالاتری در بازار قیصریه اصفهان نسبت به سیتی سنتر اصفهان یافته  فضاهای نقش انگیز

 جهان دانست.توان قدمت بازار قیصریه، آشنایی با فضا و ارتباط مستقیم با میدان نقشمی

امکان    ،نورپردازی،  تجهیزات بهداشتیتأسیسات و  ،  «های فعالیتی و عملکردیویژگی»های مربوط به  از طرفی زیرشاخص

سنتر اصفهان درصدهای بالاتری نسبت به بازار قیصریه دارند. شده در سیتیو خدمات ارائه   آسایش حرارتی  و    هوامطبوع  تهویه  

می را  مسئله  این  تعریفدلایل  فضاهای  طراحیتوان  و  سیتیشده  تکنولوژی  اصفهان    سنترشده  از  استفاده  این  و  جهت  در 

های جدید کاربران ازجمله نیاز به گذران ها دانست. سیتی سنتر اصفهان در عصر جدید و با توجه به نیازها و خواسته ویژگی

در فراغت  طراحیاوقات  تجاری،  فضاهای  با  و  ارتباط  گفتگو  استراحت،  نشستن،  برای  فضاهایی  راستا  این  در  که  است  شده 

است.فعالیت شده  لحاظ  فردی  و  گروهی  سیتی  های  در  اهمیت حضور همچنین  میزان  با  بودن  آشنا  جهت  به  اصفهان  سنتر 

عنوان یک که در زمان طراحی و اجرای بازار قیصریه، اتومبیل بهشده است، درصورتی نظر گرفتهاتومبیل، فضایی برای این امر در

تدابیری اندیشیده  با اقلیم، مناسب، همسازوسیله نقلیه مطرح نبوده است. همچنین در آن زمان برای تأمین آسایش حرارتی و نور

 شود.  راحتی توسط تجهیزات و تأسیسات الکترونیکی و باکیفیت بهتر تأمین میکه این موضوع امروزه بهشد. درحالیمی

 

 و بحث  یریگجه ینت -5

مناسب و    یهامتنوع، وجود مکان  دیوجود فروشگاه و مراکز خر: ) مانند  ییهارشاخصیکه ز  داردیم   انیب  قیتحق  نیا  جینتا

زدن، فضا  یبرا  یکاف  م  یکاف   یقدم  عابران،  عبور  ارتقا  ییروشنا  زانیجهت  آرامش   تی امن  یدر شب جهت  احساس  بازار،  در 

امن تردد،  هنگام  کودکان  و  سالخوردگان  ا  یاجتماع  تیبانوان،  مردم،  عبور  و  حضور  پ   یمنیاز  اتومبادهیعابران  فضالی)از    ی (، 

  ( فضا  تیجذاب  زانیمناسب فضا و م  ینورپرداز  ،یبهداشت  ازیموردن  زاتیو تجه  ساتیو وجود تأس  طیبهداشت مح  ،یکاف  نگیپارک

 رگذاریتأث  عواملاز آن است که    یحاک  هاافتهی  جیاست. نتا  یتجار   یفضاها  افزایش بعد اجتماعی افراد دردر    رگذاریاز عوامل تأث

اجتماعی،در  در   روابط  بر  تاثیرگذار  روابط  سبحث  ق  سنتریتیمجموعه  بازار  به  نسبت  وضع  هیصریاصفهان  از   تیاصفهان 

ر  یترمناسب با  هستند.  م  قیتحق  یهاافتهیدر    شتریب  ینیزبیبرخوردار  فضا  یتجار  همجموع   کیدر    شودیاستنباط   یوجود 

  سات یو وجود تأس طیمتنوع و بهداشت مح د یخر راکزوجود فروشگاه و م شتر،یب  تیمناسب جهت امن ینورپرداز ، یکاف  نگیپارک

تجه فضاها  نیترمهم  یبهداشت  ازیموردن  زاتیو  وجود  و  انگ  یعامل  تأث  نیترتیاهمکم  زینقش    ی اجتماع بعد  بر    رگذاریعامل 

 فضاست. 
 


