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Abstract 
 Culture is a highly collaborative form of activity in which people build their communities 
and identities. Culture shapes people and cultivates their capacities for speech, action and 
creativity. Media culture is also involved in these processes and since people spend a lot of 
time using media, it has significant effects on people's views and identity. This research was 
conducted with the aim of investigating the role of social media management in expanding 
media culture. The research is descriptive-analytical and has been done using the library 
method. The findings of this research showed that the emergence of social media has become 
a suitable platform for the interference and integration of cultures and the change of values in 
different societies, which has caused the emergence of media culture. Media culture is now 
the dominant form of culture that today causes the reproduction of social personality and 
identity change. By sharing ideas and information through virtual networks and increasing the 
interactions of people with different cultures, social media has changed the beliefs and 
expanded the cultural commonalities of different communities or religions and ethnic groups. 
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 چكيده 
 دهدي. فرهنگ به افراد شكل مسازنديخود را م تياست كه در آن مردم جوامع و هو يمشاركت اريبس تياز فعال شكلي ،فرهنگ

است و از  ليدخ ندهايفرآ نيدر ا زين ي. فرهنگ رسانه اشوديم تيگفتار، عمل و خلاق يآنها برا هاي تيو باعث پرورش ظرف
پژوهش  ناي .گذارديمردم م تيو هو ها دگاهيرا بر د يقابل توجه راتيتاث كننديم ستفادهاز رسانه ا ياديآنجا كه افراد زمان ز

 يليتحل -يفيدر گسترش فرهنگ رسانه انجام شده است. پژوهش از نوع توص ياجتماع هاي رسانه تيرينقش مد يبا هدف بررس
بستر  ياجتماع هاي نشان داد كه ظهور رسانه پژوهش نيا هاي افتهيانجام شده است.  اي¬بوده و با استفاده از روش كتابخانه

امر باعث بوجود آمدن فرهنگ رسانه  ناي كه شده مختلف جوامع در ها ارزش رتغيي و هاتداخل و ادغام فرهنگ يبرا يمناسب
. شوديم تيهو رييو تغ ياجتماع تيشخص دياست كه امروزه باعث باز تول يشده است. فرهنگ رسانه  اكنون شكل غالب فرهنگ

 هايتعاملات افراد با فرهنگ شيو افزا يمجاز هايشبكه قيات را از طرو اطلاع هادهيا گذاريبا  اشتراك ياجتماع هاي رسانه
  است. دهيو اقوام مختلف گرد انياد ايجوامع مختلف و  يباورها و گسترش اشتراكات فرهنگ رييمختلف باعث تغ

  هاي اجتماعي فرهنگ، فرهنگ رسانه، رسانههاي كليدي: واژه 
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  مقدمه
 يعني است تصور قابل غير ارتباطي جديد هايرسانه بدون معاصر زندگي دارند كامل نفوذ ما روزمره زندگي در هارسانه امروزه
 مواقع در جز به مردم. است هارسانه به وابسته مردم از بسياري شخصي زندگي هستند جا همه هارسانه. تصوير و صدا تبادل

 تضعيف و تقويت هارسانه وسيله به اجتماعي زندگي هايشيوه روستايي، و شهري چه كند،مي استفاده هارسانه از خواب و كار
 فردي زندگي افراد  و شودمي تركيب هارسانه تجربه افراد با شخصي تجربه هستند جامعه  انعكاس ها در واقع رسانه. شودمي
 يكديگر به را عمومي هايفعاليت و شخصي زندگي هارسانه. كنندمي بنا قدرتمند نهادهاي كنندههدايت نفوذ تأثير تحت را خود
 اجتماعي و روحي زمينه يك صورت به طبيعت و ايرسانه فرهنگ كلي طور به. دهندمي ارائه فرهنگي تاثيرات و زنندمي پيوند
 ملل در توانمي را آن كلي تاثيرات و بوده بحث مورد هميشه مردم فرهنگ بر رسانه تاثير. اندكرده احاطه مرگ تا تولد از را فرد

  ). 1400هستند (تنگ شير، موثر بسيار رفتاري الگوهاي آوردن وجود به در معمولاً هارسانه چون نمود مشاهده خوبي به مختلف
ها بر فرهنگ امروزه باعث بوجود آمدن ادبيات جديدي در اين حوزه گذشته است كه از آن به عنوان فرهنگ رسانه تاثير رسانه
ها بر فرهنگ است زيرا بر اساس اين مفهوم فرهنگ تر نسبت به تاثير رسانهفرهنگ رسانه مفهومي پيچيدهشود نام برده مي

 هاي سنتي متفاوت و اقوام و اديان و مناطق جغرافيايي مختلفرسانه خود نوعي فرهنگ است فرهنگي مشترك بين فرهنگ

  ).1،2016(هودكيلسون
هاي اجتماعي است هاي سنتي بر فرهنگ باشد محصولي متبلور شده از رسانهرسانه اين نوع فرهنگي بيشتر از آنكه حاصل تاثير

ها و افزايش اشتركات بين اقوام مختلف گرديده است. آثار ناشي از اين مفهوم كه باعث گسترش تعاملات و يكي شدن فرهنگ
اي مختلف اين مفهوم از ضروريات اجتماعي مان سوز است از اين رو  توجه و شناسايي زوايآل و گاهي خانهگاهي شگرف و ايده

باشد. در اين پژوهش علاوه بر بررسي مفهوم رسانه، تر توسط محققان و جامعه شناسان ميو فرهنگي و مستلزم بررسي دقيق
  هاي اجتماعي بر فرهنگ رسانه پرداخته شده است. هاي اجتماعي و فرهنگ رسانه به بررسي تاثير رسانهرسانه

  مفهوم فرهنگ
 دهدمي شكل افراد به فرهنگ. سازندمي را خود هويت و جوامع آنمردم در كه است مشاركتي بسيار فعاليت از شكلي ،فرهنگ

 معنوي دستاوردهاي و نيازها ترينعمده از يكي شود. فرهنگو خلاقيت مي عمل گفتار، براي آنها هايظرفيت و باعث پرورش
 تكامل و بازيابي بازتعريف بستر فرهنگ. است جوامع حيات تداوم و نشاط پويايي، اصلي عامل و است معنوي جامعه فكري و

 از مشترك نظام يك فرهنگ. است بشري نمادهاي و هااسطوره سنتها، هنجارها، باورها، ها،هويت ها،ارزش ها، توانايي همه
 راهي فرهنگ. شود داده ارزش چيزي چه به و شود عمل چگونه شود توجه چيز چه به كندمي ديكته ما به فرهنگ. است معاني
دهند (سيدين و مي قرار بازنگري مورد را خويش مشكلات و كنندمي حل را خود مسائل آن طريق از مردم كه است

  ).1401منصوري،
، اخلاق، ها هنرها، صنايع، تكنيك معتقدات، معارف، از ايپيچيده مجموعه«كند: مي تعريف چنين را ) فرهنگ1999تايلر(
 مي فرا خود جامعه از را آن جامعه يك عضو عنوان به انسان كه شود  ضوابطي و رفتار و عادات تمام بالاخره و سنن قوانين
  ).2016، هودكيلسون(»گيرد

 از است عبارت فرهنگ« ،)1982مكزيكوسيتي ( ( فرهنگي هايسياست جهاني كنفرانس قبول مورد تعريف مبناي بر همچنين
 فراهاني، (فرمهيني »باشد اجتماعي گروه يا جامعه يك مختص كه احساسي و فكري معنوي، و مادي هايويژگي مجموعه

1390(.  
  رسانه

اصطلاح رسانه در كاربرد مدرن آن در ارتباط با كانال هاي ارتباطي اولين بار توسط نظريه پرداز ارتباطات كانادايي مارشال مك 
ها اسباب بازي نيستند، آنها نبايد در دست مديران مادر غاز و پيتر پان رسانه«)  استفاده شد كه اظهار داشت: 1954لوهان (

                                                            
1 Hodkinson 
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، اين اصطلاح به 1960در اواسط دهه  »ن به هنرمندان جديد سپرد زيرا آنها اشكال هنري هستند.تواباشند. آنها را فقط مي

يكي «شود: گونه تعريف مياستفاده عمومي در آمريكاي شمالي و بريتانيا گسترش يافت. اصطلاح رسانه (شكل مفرد رسانه) اين
  ).2020، امعه، مانند روزنامه، راديو يا تلويزيون(كينلوواهاي عمومي ارتباط، اطلاعات يا سرگرمي در جاز وسايل يا كانال

اي كه براي توان گفت؛ هر ابزار، روش و وسيلهمي در يك تعريف كلي وجود دارد،   رسانه  با وجود تعاريف متنوعي كه براي
ها را به مخاطباني در نقاط مختلف (منطقه، كشور و هايي كه پيامكار برود، رسانه است يا رسانه به صورت تكنولوژيارتباط به

 شوندمي گفته هاييانهرس به جمعي رسانه يا 1گروهي رسانه يا انبوه شود. از طرفي رسانهميكنند تعريف حتي جهان) منتقل مي
 است اين اجتماعي هايهمچنين رسانه. برساند مخاطبان از وسيعي حجم به را خود پيام تواندمي هاآن وسيله به فرستنده كه
 رابطه، سمتِ  يك چنانهم ها،رسانه اين در. كنندمي فراهم مخاطب و فرستنده ميان را) تعاملي( سويه دو ارتباط زمينه كه

 .بيند.مي او با سويه دو تعامل در را خود موجود، زيرساخت علت به هم، دوم طرف اما). فرستنده( دارد بيشتري تسلط و قدرت
  فرهنگ رسانه

 2شود. كلنرامروزه باعث باز توليد شخصيت اجتماعي و تغيير هويت مي كه است فرهنگي غالب شكل اكنون رسانه، فرهنگ
 و ترينمحبوب از عيني برخي هايبحث و نظري تحليل و تجزيه از فرد به منحصر ) فرهنگ رسانه را مخلوطي2013(

  ).2022و همكاران، 3(گنارو گرددداند كه منجر به تغيير ديدگاه و سبك زندگي ميهاي معاصر ميرسانه اشكال تأثيرگذارترين
 شكل فراغت،  اوقات بر تسلط روزمره، زندگي پود و يك رسانه باعث نفوذ در تار  مناظر و صداها تصاوير،دارد كه كلنر بيان مي

 تلويزيون، ها از جمله راديو،شود.  رسانهاجتماعي و از همه مهمتري تغيير هويت آنها مي و رفتار سياسي هايديدگاه به دادن
باعث   ناتوان يا قدرتمندخورده،  شكست يا موفق بودن، زن يا مرد معناي از هاييمدل مشابه با  ارائه محصولات ساير و فيلم
  ).1401منصوري، و سيدين(شود افراد شخصيتي از خود بسازند كه فاقد حس طبقه، قوميت ، نژاد  و مليت باشد مي

 خوب چيزي گويد كه چهكند به آنها ميها كمك ميها و غير ارزشافراد در مورد ارزش ديدگاه گيريشكل به ايرسانه فرهنگ
 فرهنگ يك ايجاد به ، و منابعي هااسطوره نمادها، ايرسانه تصاوير و هاداستان شر است.  يا اخلاقي يا منفي، مثبت بد، يا

هايي را براي افراد مختلف ، هويت رسانه فرهنگ جهان نقاط از بسياري در كند. امروزهمي كمك افراد اكثريت براي مشترك
  گردد. مي جهاني فرهنگ از جديدي شكل به سوي توليد ها و حركتها و ديدگاهسازد كه باعث يكي شدن ارزشمي

 كودكان. است اهميت حائز اجتماعي واقعيت با تعامل گوناگون هايشيوه آموختن هارسانه فرهنگ در است معتقد كلنر داگلاس
 هايگروه و روابط هويت، شوند قادر تا گيرند قرار چندگانه سواد زمينه در مهارت كسب هايفرصت معرض در بايد جوانان و

 هانشانه از فراتر جوانان ايرسانه فرهنگ .دهند توسعه دو اين از تركيبي يا و مجازي يا و مادي صورت به را خودشان اجتماعي
 كه اين در ايرسانه فرهنگ تأثير بخشدمي تجلي جوانان جسمي حركات و ظاهر در را خودش و يابدمي گسترش نمادها و

 مشاهده قابل دهندمي قرار اختيارشان در رايج مدهاي كه ابزارهايي طرق از دهندمي نشان جهان به را خودشان جوانان چگونه
  ).1401منصوري، و سيدين(است 
  هاي اجتماعيرسانه

 ارتباطات در جديدي تحولات ظهور به منجر اجتماعي هايرسانه ابزار و مفاهيم ظهور و وب هايفناوري در اخير هايپيشرفت
 به تمايل) 4،2015بنويوف و هوانگ( شوندمي آنلاين جوامع اين در حضور به افراد تشويق باعث تحولات اين. است شده افراد

 كاربران. است شده اجتماعي هايرسانه از بسياري افزايش موجب ،2 وب فناوري گسترش با همراه ديگران با ارتباط برقراري

                                                            
1 Mass Media 

2 Kellner 

3 Genaro 

4 Huang and Benoit 
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 شده ايجاد محتويات و اطلاعات زيادي تعداد به اجتماعي هايرسانه طريق از و شوندمي فعال فزايندهاي طور به محيط اين در

  ).2015 حاجلي،( كنندمي پيدا دسترسي كاربران ديگر توسط
اطلاعات، ايده ها، علايق و ساير اشكال بيان را از  به اشتراك گذاري  و ايجاد  هاي تعاملي هستند كهفناوري  هاي اجتماعيسانهر

هايي براي چالش اجتماعي هايرسانه خدمات تنوع دليل به در حالي كه .كنندتسهيل مي مجازي  هايشبكه  و  طريق جوامع
    ).2022همكاران، و  گنارووجود دارد(  هاي اجتماعيرسانه  تعريف

هاي كاربر محور هستند و امكان فعاليت ها،ي اين نوع رسانههادهد كه پلتفرمها نشان ميدر رابطه با رسانه  اجتماعي  صطلاحا
هاي كننده شبكهيا تقويت و كنندهعنوان تسهيلتوان بههاي اجتماعي را ميترتيب، رسانه به اين. كنندجمعي را فراهم مي
  ).1،2020(كينلووا دهندتماعي را افزايش مياج ارتباط كه افراد از هاييشبكه ،انساني در نظر گرفت

 از جهات بسياري از  )راديويي پخش و تلويزيون ،چاپي هايروزنامه و مجلات مانند( سنتي هايرسانه با اجتماعي هايرسانه
 در اجتماعي هايرسانه اين، بر علاوه. هستند متفاوت ماندگاري و ارتباط استفاده، قابليت ،فركانس ،دسترسي  كيفيت، جمله
 تحت سنتي هايرسانه كه حالي در كنندمي عمل) هاگيرنده از بسياري به منابع از بسياري يعني( وگوگفت انتقال سيستم يك
 از بسياري به روزنامه يك مثال، عنوان به. كنندمي عمل) هاگيرنده از بسياري به منبع يك يعني( شناختيتك انتقال مدل يك

  ).2019و همكاران، 2(فيليپس كندمي پخش شهر كل به را هابرنامه همان راديويي ايستگاه يك و شودمي داده تحويل مشتركين
 اينستاگرام و بوكفيس از. كنندمي تسهيل مجازي هايشبكه طريق از را اطلاعات و هاايده گذارياشتراك به اجتماعي هايرسانه
 اجازه كاربران به كه دهندمي پوشش را هاپلتفرم و هابرنامه از ايگسترده طيف اجتماعي هايرسانه يوتيوب، و توييتر تا گرفته

 از نفر ميليارد 4,7 از بيش 2022در سال .بسازند جوامع و باشند داشته آنلاين تعامل بگذارند، اشتراك به را محتوا دهندمي
 محتواي داراي معمولاً  اجتماعي هايرسانه .است جهان جمعيت از درصد 60 با برابر كه كردندمي استفاده اجتماعي هايرسانه
 تعامل به هابحث و نظرات ها،گذارياشتراك ها،لايك طريق از كه هستند شدهشخصي هاينمايه و كاربر توسط شده توليد
  ).2020و همكاران، 3(دنچو پردازندمي

  هاي اجتماعيهاي رسانهويژگي
  :كرد اشاره زير موارد به توانمي اجتماعي هايرسانه هايويژگي از
  .است شده بنا گو و گفت پايه بر اجتماعي هايرسانه اساس طرفه دو گو و گفت-
 هارسانه با همگامي و همكاري و مخاطب سوي از بازخورد ارسال تشويق به اجتماعي هايرسانه كردن مشاركت امكان-

 و اعضا مشاركت براي اجتماعي هاي رسانه اغلب بودن باز. اندبرده بين از را مخاطب و رسانه بين مرز هارسانه اين. اندپرداخته
 مانعي ندرت به كنندمي تشويق را گذاري اطلاعات اشتراك به و گذاشتن كامنت دادن، رأي آنها. هستند باز بازخورد دريافت

  .دارد وجود هارسانه اين در محتوا به دسترسي و توليد براي
 هايرسانه در ولي كردند، مي ارسال مخاطب براي را محتوا و دادندمي انجام را انتشار عمل سنتي هايرسانه دوسويه ارتباط -

 است كرده پيدا تغيير دوسويه به يك سو يه حالت از ارتباطي جريان و دارد وجود متقابل يمحاوره براي فضايي اجتماعي

  ).2020كينلووا،(
 بگيرند شكل سرعت به هاگروه و ها انجمن كه كنندمي برقرار را امكان اين اجتماعي هايرسانه آنلاين هايانجمن گيريشكل

 برنامه يك با ورزشي تيم يك عكاسي مانند مشتركي علايق حول توانندمي آنلاين هايجماعت اين نمايند ايجاد مؤثري ارتباط و
 هستند شانارتباطات گسترش حال در هميشه اجتماعي هاي شبكه اغلب ارتباط برقراري توانايي .باشند گرفته شكل تلويزيوني

  ).1401كنند (سراج ،مي برقرار پيوند ديگر افراد و منابع ها،سايت با و
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 در. شدندمي بيني پيش وب دنياي آينده هايويژگي عنوان به گذشته هايسال در كه هستند هاييهمان واقع در هاويژگي اين

 خواهند محقق كمك اينترنت به كه هاييآل ايده عنوان به را خصوصيات اين صاحبنظران، و كارشناسان دور چندان نه روزگاري
  )2012 ، همكاران و (پترويج بودند كرده مطرح شد

 هايرسانه مدير. است اجتماعي هاي شبكه طريق از جامعه افراد  ميان ارتباط ايجاد معناي به اجتماعي هايرسانه مديريت
  . دهدمي شكل فضا، اين در را برند آنلاين هويت و گيردمي نظر زير را آنلاين فضاي در افراد هايفعاليت اجتماعي

  رسانه اجتماعي و فرهنگ رسانه
تقويت تعامل هاي اجتماعي با كاركردهاي كاربرپسند و مؤثر خود بسيار محبوب شده اند. رسانه هاي اجتماعي با رسانه امروزه،

هاي ها و نظرات جديد، خلاقيت و آگاهي اجتماعي را بهبود بخشيده اند. علاوه بر اين، رسانهبا مردم و به اشتراك گذاري ايده
اجتماعي سطح سازگاري بين فرهنگي افراد را افزايش مي دهند. با اين حال، اثرات منفي نيز وجود دارد. تعداد زيادي از جوانان 

قطعاً تعامل آنها در پلتفرم هاي اجتماعي بيشتر است، اغلب تمايل دارند كه دنياي مجازي  و واقعي را با هم و كودكان كه 
تركيب كنند. آنها به نوعي در دنياي مجازي بزرگ مي شوند. بنابراين تأثير رسانه هاي اجتماعي بر جنبه فرهنگي زندگي آنان  

  عميق است. 
هاي اخير در ايران، اين احساس كلي را ايجادكرده كه با افزايش اجتماعي مجازي، طي سالهاي ايفاي نقش ملموس انواع شبكه
خواهديافت چراكه ايفاي كاركردهاي مختلف، جايگاهي ها، سرعت تحول اجتماعي نيز افزايشسرعت تحول فني اين رسانه

  ). 1397(بيگدلو و هاديان، استكردهورتقريبي ناممكنطگرفتن آنها را بهها در جامعه ايراني بخشيده و ناديدهمناسب به اين شبكه
 طول در. است بوده جامعه همزاد رسانه پيدايش گفت توانمي و دارد بشر حيات تاريخ در ريشه رسانه و فرهنگ متقابل رابطه
  فرهنگ بحث لذا. است داده گسترش آن با نيز را خود فرهنگ و گرفته كار به را هارسانه خود، پيام انتقال براي انسان تاريخ،
 همراه به رسانه و بوده هم فرهنگي انقلاب مولد جديد، دنياي در ارتباطات انقلاب. رودمي شمار به تاريخي بحث نوعي هم رسانه
 خاص، فرهنگ؛ اين. اندكرده تجربه را ارتباطات انقلاب كه جوامعي به است متعلق كه نموده توليد را جديدي فرهنگ خود،
 از ناشي ايرسانه فرهنگ واقع در ).1401، سراج(است شده فرهنگي  همگرائي تولد باعث و بوده جديد كاملاً و تداومي ،پويا

لوهان  مك بيان به. داشت برخواهد در را هاانديشه و  هاملت تجميع كه است جهاني فرهنگي نويدبخش ارتباطات، انقلاب
 مشترك زبان و يابندمي دست مشترك فرهنگي به كه شوندمي نزديك يكديگر به چنان هاملت جهاني، دهكده اين در ) 2010(

 ارتباطات، انقلاب پرتو در ملي، و افتادهتك منفرد، نمادهاي. است جهاني نمادين زبان پيدائي منظور،. دهندمي شكل را جهاني
 سطح جهاني عرصه به آنان ورود و نمادها جابجائي. گيرندمي قرار هاانسان درك و فهم مورد و شوندمي وارد جهاني حريم به

 غالبا انتقال دهنده  ،هاي اجتماعيمعاصر مخصوصا برخي از رسانه ايرسانه فرهنگ .آوردمي فراهم انساني ارتباطات در ايتازه
   ).2020، كينلووا(گردد آنها ياد مي از نادرست اغلب و عميق يا سرگرمي هستند كه به عنوان  منبعي و اطلاعات جعلي 

اي از يك طرف با صنعت توليد فرهنگ نيز مواجه است. رسانه با قدرت نفوذپذيري خود، پوسته نهادهاي اجتماعي فرهنگ رسانه 
ها آورد. اين پيامگردد و اعماق آن نهادها را به تسخير درميشكافد و بدون اختيار اعضا، وارد زندگي آنها ميخاصه خانواده را مي

گردد و در صورتي كه نتوان مديريتي بر آن اعمال كرد، آن چنان سطح انتظار انسان را تغيير تغيير در نگرش آنان ميباعث 
 ).1401، (سراج كنددهد كه ميزان رضايتمندي او را از زندگي، دستخوش تلاطم ميمي

شود. فرهنگ فردي ناراضي امروز تبديل مي ها، انسان راضي و سعادتمند ديروز بهتحت تأثير بمباران اطلاعاتي از سوي رسانه
تواند با نمايش تضاد عميق بين جهان واقعي و جهاني كه خود توليد كرده، انسان را در خلاء رها سازد. لذا اي حتي ميرسانه

تحت عنوان  هاي ذهني مخاطبان، مفهوميتواند در ايجاد تغيير در ارزشهايي كه دارد، مياي در كنار تمام مزيتفرهنگ رسانه
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هايي كه سعي دارند اطلاعات آن را تشديد نمايد. رسانه 2را بر ذهن گيرندگان خود حاكم نمايد و بحران هويت 1شي مداري

  .دارندخود را با فشار بر ذهن مخاطب تحميل نمايند، معمولاً در همان راستا قدم برمي
خبر گيرند. فقرا كه تا پيش از اين از اغنيا بيدر كنار هم قرار مي، مفاهيم اجتماعي نظير فقر و غنا ايدر درون فرهنگ رسانه 

كنند. اين پديده فقط مربوط به مفاهيم درون جوامع نبوده و گسترة آن نيز به اكنون سينه به سينه آنان حركت ميبودند، هم
ها، دوشادوش هنگ نوين رسانهجامعه جهاني كشيده شده است. كشورهاي در حال توسعه نيز با اطلاع كامل و به واسطة فر

ها ها برجسته است. خوبيدارند. فرهنگ رسانه، جهاني را متولد ساخته كه در درونش نابرابريكشورهاي توسعه يافته قدم برمي
  .)2013،  (كلنر هم برجسته است

ر آن دنيا، اطلاعات آزادانه و اند كه دپديد آورده را در كنار جهان واقعيت اي، جهان مجازينياي ارتباطات و فرهنگ رسانهد
تر را به نمايش دهد و البته جهاني باشكوهگردد و انسانها را فارغ از بندهاي مكان و زمان به هم پيوند ميبسيط مبادله مي

  .كندگذارد و انسان را از تبعات فرهنگي غني برخوردار ميمي
 ها،نوشته توانند افراد مي. بگذارد احترام آن به و بشناسد را ديگري فرهنگ تا كند مي كمك فرد به هاي اجتماعيرسانه

. بگذارند اشتراك هستند ، به ارتباط در آنها با كه افرادي همه با را خود چيز همه و هاايده اجراها، اشعار، تصاوير، ها،طراحي
 از ديگر يكي .كنند مي كمك جديد استعدادهاي يافتن به روزها اين اجتماعي هايپلتفرم كه نيست تعجب جاي بنابراين
  ).2015 ، حاجلي. (كندمي كمك همدلي تقويت به كه است اين دارد اجتماعي فرهنگي عميق تأثير كه مهمي هايجنبه

 با همراه را خود زندگي اساساً مي كنند  بحث اجتماعي هايشبكه هايسايت در مختلف موضوعات مورد در كه افراد همانطور
 بيابيد را ديگري افراد اغلب است ممكن كار، اين انجام حين در مي گذارند اشتراك به چيز همه و ها خم و پيچ ها، نشيب و فراز
  . كنندمي همدردي آنها با كه

 قرار تاثير تحت منفي هاي شيوه به نيز افراد را  فرهنگ هااجتماعي، اين رسانه هايرسانه مثبت جنبه چندين از نظر صرف
 ممكن ها نوشته و تصاوير از برخي و بگذارند اشتراك به اجتماعي هايرسانه در خواهندمي كه را آنچه هر آزادند مردم.است داده
 سياست، مورد در ديگران ديدگاه مورد در زننده اظهارنظرهاي اغلب و اندشده تحملبي كاملاً  مردم امروزه. باشند نامناسب است

  ).2020، كينلووا( دارد وجود فرهنگ و اجتماعي حقوق مذهب،
. واقعي دوستان به تا اندكرده وابسته مجازي روابط و دوستان به بيشتر را مردم اجتماعي هايشبكه هايسايت اين، بر علاوه
 اطلاعات هزاران و غرق در دنياي مجازي شوند. ممكن است  بنشينند كامپيوتر يا تلفن با را روز تمام دهندمي ترجيح مردم
 وحشيانه نظرات توانندمي مردم. گسترش يابد بازار در جعلي اخبار اغلب و شودمي گذاشته اشتراك به مردم توسط ضروري غير
  ).  2022همكاران، و  گنارو(شود مي نامطلوب اجتماعي تأثيرات باعث اينها و بدهند كسي هر يا چيزي هر مورد در منفي و

  گيرينتيجه
- نمايش. دارد هاي روزمرهزندگي بر روزافزوني تأثير و است داشته چشمگيري هايپيشرفت فني لحاظ به جديد هزارة هايرسانه

 كرده، خود جذب را كنندهمصرف كل جامعه و هارسانه مخاطبان شهروندان، ها،ايچندرسانه فرهنگ تأثير تحت اغواگر، هاي
 و فردي پندارهاي و كردارها بر عميقي اثر كه الگويي كند؛مي و مصرف اطلاعات، سرگرمي، از معنايي ايشبكه با درگير را آنها

هاي اجتماعي كه بستري ها و پديد آمدن مفهومي به نام رسانهدارد. گسترش و تغييرات شگرفت و  سريع در رسانه اجتماعي
ومي به نام ها و اديان  مختلف شده است باعث شده مفههاي متفاوت و فرهنگبراي تعاملات افراد در سنين مختلف ، قوميت

امروزه باعث باز  كه است فرهنگي غالب شكل اكنون رسانه، فرهنگ رسانه به ادبيات فرهنگ اجتماعي افزوده شود. فرهنگ
 روزمره، زندگي پود و يك رسانه باعث نفوذ در تار  مناظر و صداها شود. تصاوير،توليد شخصيت اجتماعي و تغيير هويت مي
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شود.  اجتماعي و از همه مهمتري تغيير هويت آنها مي و رفتار سياسي هايديدگاه به دادن شكل فراغت،  اوقات بر تسلط
 شكست يا موفق بودن، زن يا مرد معناي از هاييمدل مشابه با  ارائه محصولات ساير و فيلم تلويزيون، ها از جمله راديو،رسانه

 ، نژاد  و مليت باشد. امروزهبسازند كه فاقد حس طبقه، قوميت شود افراد شخصيتي از خودباعث  مي ناتوان يا خورده، قدرتمند
ها و ها و ديدگاهسازد كه باعث يكي شدن ارزشهايي را براي افراد مختلف مي، هويترسانه فرهنگ جهان نقاط از بسياري در

  گردد. مي جهاني فرهنگ از جديدي شكل حركت به سوي توليد
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